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KOD 214T00052 

ALAN  Halkla Ķliĸkiler ve Organizasyon Hizmetleri 

DAL/MESLEK  Fuar Organizasyon Sorumlusu 

MOD¦L¦N ADI Stant D¿zenleme 

MOD¦L¦N TANIMI 
Stant d¿zenleme ile ilgili bilgileri veren, ºĵrencinin yaratēcē g¿c¿n¿ 

geliĸtiren bir ºĵrenme materyalidir. 

S¦RE 40\32 

¥N KOķUL 
 

YETERLĶK Stant d¿zenleme planē yapmak ve uygulamak 

MOD¦L¦N AMACI 

Genel Ama­ 

¥ĵrenci bu mod¿l ile uygun ortam saĵlandēĵēnda stant d¿zenlemeyi 

eksiksiz yapabilecektir. 

Ama­lar  

1.Stant alanē se­imini eksiksiz yapabileceksiniz. 

2.Stant tiplerini eksiksiz se­ebileceksiniz. 

3.Stant yapēsēnē(konstr¿ksiyonu) eksiksiz se­ebileceksiniz. 

EĴĶTĶM ¥ĴRETĶM 

ORTAMLARI VE 

DONANIMLARI  

Ortam 

Sēnēf, fuar ĸirketleri, fuarlar 

Donanēm 

Bilgisayar, internet, k¿t¿phane, projeksiyon cihazē, k©ĵēt, kalem. 

¥L¢ME VE 

DEĴERLENDĶRME 

ü Mod¿l i­inde yer alan her ºĵrenme faaliyetinden sonra verilen 
ºl­me ara­larē ile kendinizi deĵerlendirebileceksiniz. 

ü Mod¿l sonunda ise, kazandēĵēnēz bilgi ve becerileri belirlemek 

amacēyla hazērlanan ºl­me aracēyla deĵerlendirileceksiniz. 
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Sevgili ¥ĵrenci, 

 

 

 T¿m d¿nyada olduĵu gibi ¿lkemizde de yaĸanan teknolojik geliĸmeler ve bu geliĸmelerin 

insanlara aktarēlmasē yeni bir mesleĵin geliĸmesine yol a­mēĸtēr. Yeni meslek alanē olan fuar ve 

organizasyon hizmetleri dalēnēn alt basamaklarēndan biri de mekan d¿zenleridir. ñStant D¿zenlemek 

mod¿l¿ Mekan D¿zenlemeò dersinin mod¿llerinden biridir. 

 

 Bir iĸi baĸarabilmek i­in ilk adēmēn ºnemi b¿y¿kt¿r. Baĸarēlē bir fuar veya sergi 

organizasyonunda ilk adēm mekanē en kullanēĸlē ĸekilde d¿zenlemektir. Bu da stant d¿zenlemekle 

baĸlar. 

 

 Stant d¿zenlemek tamamen yaratēcēlēk isteyen bir ­alēĸmadēr.Orijinal, kullanēĸlē ve fonksiyonel 

stantlar hazērlamak mesleki a­ēdan doyuma ulaĸmanēzē saĵlar. Ķĸiniz bittikten sonra yaptēĵēnēz 

­alēĸmayē uzaktan seyretmek ve iĸlevini yerine getirdiĵini gºrmek size b¿y¿k haz verecektir. 

Hazērladēĵēnēz stant sizin yaratēcē yºn¿n¿z¿ ortaya koyacaktēr. Nasēl bir sanat­ēnēn her yapētē farklē bir 

ºzellik taĸēr ve ayrē ayrē sanat eseri olma ºzelliĵini  kazanērsa, sizin hazērladēĵēnēz stantlarda hep 

birbirinden farklē ve o mekana ºzel stantlar olacaktēr. 

 

 Stant d¿zenlemenin en buruk tarafē sergi veya fuar bittiĵinde onu toplamak olacaktēr. Ama 

unutmayēn; kelebeklerin de ºm¿rleri ­ok kēsadēr. ¥nemli olan o kēsa s¿reye baĸarēlē bir ­alēĸma 

sēĵdērabilmektir. 

 

 Bu mod¿l ile stant d¿zenlemeyi ºĵrenecek yaratēcē kiĸiliĵinizi geliĸtirecek ve mesleĵinizde 

y¿kselme olanaĵē elde edebileceksiniz. Mod¿lde stant d¿zenlemek ile ilgili, meslek hayatēnēzda 

­alēĸmalarēnēzē kolaylaĸtēracak gerekli bilgilere yer verilmiĸtir. 

 

Stant D¿zenlemek mod¿l¿n¿n size rehber olmasēnē diliyorum. 

  

GĶRĶķ 
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ü ¥ĵrenci, bu faaliyet sonunda gerekli ortam saĵlandēĵēnda, stant alanē se­imi ile ilgili 
bilgileri eksiksiz olarak araĸtērabileceksiniz. 

 

 

 

 

 

ü ¢evrenizde gºrd¿ĵ¿n¿z, gezdiĵiniz sergi veya fuarlarē inceleyerek stantlarēn nasēl dizayn 
edildiĵini gºzlemleyiniz. 

ü Stantlar hangi alanlara, ne ama­la kurulmuĸ? Ķnceleyiniz. 

ü Stant alanē yeri tespit ederken neler dikkate alēnmēĸ, gºzlemleyiniz.  

ü Yaptēĵēnēz bu ­alēĸmalarē bir dosyada toplayarak  arkadaĸlarēnēzla paylaĸēnēz. 
 

 

1. STANT ALANI SE¢ĶMĶ 
 

1.1 Stant Dizaynē 

Stant Ķngilizce kºkenli bir kelime olup ayakta durmak demektir. T¿rk­eôde ki kullanēm 

karĸēlēĵē ise ñBir fuarda katēlēmcēnēn ¿r¿n ve hizmetlerini sergilemek amacē ile kiraladēĵē alan ve bu 

alan ¿zerinde kurduĵu sergi tasarēmēndan oluĸan bir sistemdir.ò diye tanēmlanabilir. 

 

Bazē kaynaklarda ñ¢oĵu kez i­ine girilebilen i­inde dolaĸēlabilen bir heykeldir stant.ò diye 

tanēmlanmaktadēr. 

 
 

Resim 1.1: Stant 

 

Stant dizaynē ise sergilenen ¿r¿nler ile katēlēmcē iĸletmenin ­ekiciliĵini bir arada yansētabilmek 

i­in stantē d¿zenlemek olarak tanēmlanabilir. 

 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ-1 

AMA¢ 

ARAķTIRMA 
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1.1.1 Stant Dizaynē ¥nemi 

Ķyi dizayn edilmiĸ bir stant m¿ĸteriyi kendine ­eker, sunar ve bilgi aktarēr. ¦r¿n ya da hizmet 

stantda kolayca algēlanabilecek ĸekilde sunulmalēdēr. Ama­ iyi sunmak, sunulan ¿r¿n¿n ve hizmetin 

gºze girmesini, iyi algēlanmasēnē, akēlda kalmasēnē saĵlamak olmalēdēr. Stant aslēnda bir tasarēm, bir 

mimarlēk ¿r¿n¿d¿r. Aĵērlēklē iĸlev y¿k¿ml¿l¿ĵ¿ vardēr. Bu nedenle estetiĵi de olmak zorundadēr.Gºze 

gºnle hitap etmelidir.Bu da iyi dizayn edilmiĸ bir stantla ger­ekleĸtirilebilir.  

 

Stant, i­eriĵini ziyaret­iye en kēsa zamanda, en iyi ĸekilde anlatmalēdēr. Sergileyen firmanēn 

anlayēĸ kimlik ve imajēnēn yanē sēra tanētmak istediĵi ¿r¿n yada hizmetin ºz¿n¿ gºrsel (hatta 

gerektiĵinde iĸitsel) yoldan, hemen algēlanēr ĸekilde sunmalēdēr. 

 

Fuarlarēn s¿resi g¿n¿m¿zde ­ok kēsalmēĸtēr. ¥te yandan ziyaret­ilerin telaĸē ­ok zamanē azdēr. 

Deyim yerindeyse stant ñgºzlere fotoĵraf ­ektirecekò ya da kēsa metrajlē bir belgesel film ustalēĵē ve 

duyarlēlēĵēyla ºyk¿s¿n¿ aktarmalēdēr. 

 
Resim 1.2: Stant dizaynē ºnemi 

 

Bir fuar organizasyonunun i­inde yer alēyor olmak, bir­ok bakēmdan firmanēn imajēnē 

etkileyebilecek bir oluĸumdur. Bu nedenle ziyaret­ilerde hayranlēk duygusu uyandēracak, akēlda 

kalēcēlēk saĵlayacak ve amaca hizmet edecek ĸekilde stant dizaynlarē yapmak son derece ºnemli 

gºr¿lmektedir. Bu tarzdaki ºzel dizaynlarē desteklemek amacēyla da pek ­ok fuar organizasyonunda 

en g¿zel stant yarēĸmalarē yapēlēp, kazananlara ºd¿ller verilmektedir. Stant dizaynēnēn ne derece 

ºnemli olduĵunun anlaĸēlmaya baĸlamasēyla da bu konuda uzman firmalar oluĸmaya baĸlamēĸ ve 

bunlar profesyonel hizmetler sunma yoluna giderek stant dekorasyonlarē hazērlama iĸinin bir sektºr 

haline gelmesini saĵlamēĸlardēr. 

 

Fuar stantlarē, katēlēmcē firmalarē temsil eden fiziki mek©nlardēr. Fuarē ziyaret eden kiĸilerin 

potansiyel alēcē olmalarē sebebiyle de fuar stantlarē ºnemli birer faktºrd¿r ve bu nedenle iyi dizayn 

edilmeleri gerekmektedir. Ķyi bir stant ziyaret­ilerin ilgisini ­ekmeli, ¿r¿nlerin en iyi ĸekilde 

sergilenmesine elveriĸli olmalē, bilgi ve fikir vermeli, ziyaret­iler ¿zerinde etki yaratmalēdēr. ¥zellikle 

fuarlarda hazērlanan stantlarda ticari baĵlantēlar ve iĸ gºr¿ĸmeleri i­in gerekli fiziki koĸullar 

hazērlanmalēdēr. Ķyi dizayn edilmiĸ bir stantēn firma ve ¿lke tanētēmē a­ēsēndan da ºnemi 

unutulmamalēdēr. 
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1.1.2 Stantēn Sahip Olmasē Gereken ¥zellikler 

Stant sergileme s¿resince saĵlam bir ĸekilde ayakta kalmak ¿zere kolay kurulmalē, kolay 

sºk¿lmeli ve kolay taĸēnmalēdēr. Baĸka d¿zenleme ve formlara elveriĸli esnekliĵiyle gerektiĵinde 

baĸka bir yerde yeniden kurulabilme ºzelliĵine sahip olmalēdēr.   

 

Ķ­ine girilebilen, belirli iĸlevleri olan heykeli yapmak hi­te kolay deĵildir. Stantēn i­i-dēĸē bir 

ĸeyler anlatmalē; ¿stelik bunlarē g¿zel anlatmalēdēr. Baĸarēlē kurulmuĸ stant  ilk bakēĸta insanlarē 

etkiler. Estetik a­ēdan aĸērē s¿slemelere gerek yoktur. Aĸērē s¿s gºz¿ yorar, anlatēmē ve algēlamayē 

g¿­leĸtirir. Unutulmamalēdēr ki estetik s¿ste deĵil, ºzdedir. 

Stant b¿t¿n gerekli unsurlara yer verirken ekonomik olmalē ve stant sahibinin parasēnē doĵru 

deĵerlendirmelidir. 

 

Fuarlarda firmalarēn organizasyonu ziyaret eden kiĸilerle iletiĸim kurabilmesi i­in ilk ĸart, onlarē 

stantēn bulunduĵu yere ­ekebilme becerisini gºstermektir. 

 

Bu nedenle stant hem firma ama­larē a­ēsēndan fonksiyonellik beklentilerini karĸēlamalē hem de 

ziyaret­ilerin gereksinimlerini dikkate alarak hazērlanmalēdēr. ¥zellikle gºrsellik a­ēsēndan ­ekici 

olmalē, ziyaret­ileri etkilemelidir. 

 

Bu anlamda bir stant aĸaĵēdaki ºzelliklere sahip olmalēdēr: 

 

ü Etkileyici 

ü Ger­ek­i 

ü Davetkar 

ü M¿tevazē 

ü Gºr¿lmeye deĵer 

 

Stant dizaynē ve mimarisi konusu ºzellikle ziyaret­ilerin stanta ­ekilmesi konusunda ºnem 

kazanmaktadēr. Bu ­ekiciliĵi yaratmanēn ­eĸitli ºĵeleri bulunmaktadēr.Bunlarē ĸu ĸekilde sēralamak 

m¿mk¿nd¿r. 

 

a) Renkler : Sergi dizaynēnēn yapēlmasē sērasēnda se­ilecek renkler, hem imajē hem de 

iletiĸim mesajlarēnē etkilemesi bakēmēndan ºnem taĸēmaktadēr. 

 

Firmalar, renk se­imini yaparken t¿m renklerin ­evreyle iletiĸim kurmada taĸēdēĵē iletiĸim 

ºzelliklerini ­ok iyi bilmek ve bu bilgiyi kullanmak zorundadērlar. Renklerin sahip olduĵu genel 

mesajēn, firmanēn vermek istediĵi mesaj ve sahip olduĵu vizyon ile doĵru orantēlē olmasē iletiĸim 

a­ēsēndan son derece ºnemli bir husustur. ¥rneĵin, muhafazak©r ve ­ok sert rekabet anlayēĸēna sahip 

olmayan bir kurumun, kērmēzē gibi, hērs, ­atēĸma, kēĸkērtēcē vb. temsil eden bir rengi stantēnda 

kullanmasē elbetteki onun var olan imajēnē zedeleyecek ve belki de m¿ĸterilerinin gºz¿ndeki deĵerini 

yitirmesine yol a­abilecektir. 

 

Renk konusunda karar verilirken fuarēn nerede, hangi ¿lkede d¿zenlediĵi de gºz ºn¿nde 

bulundurulmasē gereken bir unsurdur. ¢¿nk¿ bazē renklerin deĵiĸik ¿lke ve k¿lt¿rler i­in farklē 

anlamlar ifade ettiĵi bilinmekte ve bºylesi bir ayrēntēya dikkat etmemek bir ihtimal de olsa- ziyaret­i 

kaybēna uĵramak anlamēna gelebilmektedir. ¥rneĵin, beyaz t¿m d¿nyada saflēk, beyazlēk, temizlik ve 

yeni baĸlangē­larē temsil ederken ¢in k¿lt¿r¿nde yas rengi olarak bilinmektedir. Bu ¿lkede beyaz 

rengin stant dizaynēnēn ana rengi olarak se­ilmesi doĵru olmayacaktēr. 

 

Ayrēca i­inde bulunulan dºneme gºre modanēn da etkisiyle t¿m d¿nyada renk tercihleri 

deĵiĸebilmektedir. ¥rneĵin, 1980ôli yēllarēn baĸlarēnda sergi, stant dizaynēnda b¿y¿k firmalar pastel 
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renkleri kullanērken daha sonralarē beyaz renk sergi dizaynlarēnda ºnem kazanmaya baĸlamēĸ ve pastel 

renkler deĵerini kaybetmiĸtir. D¿nyanēn ºnde gelen kuruluĸlarē ve b¿y¿k fuar organizasyonlarēnē 

izlemek, g¿ncel geliĸmeleri takip etmek, yeniliklere a­ēk olmak, organizasyon firmasēna kendini 

yenileyebilen bir kuruluĸ imajēnēn kazandērēlmasēna da yardēmcē olmaktadēr. 

Stantda kullanēlacak rengi belirleme konusunda en ­ok kullanēlan yºntemlerden bir tanesi 

kurum rengi ya da renklerini tercih etmektir. Bu yºntem elbette mantēklē ve yararlēdēr. ¢¿nk¿ firmanēn 

kurumsal kimliĵinin tanēnmasēnda ve hatērlanmasēnda b¿y¿k rol oynamaktadēr. Zaten fuar 

organizasyonlarē katēlēmcē firmalarēn gºrsel bilinirliklerini arttērmak konusunda ºnemli fērsatlar 

sunmaktadēr. Fuar alanēna gelen ziyaret­ilerin firmanēn kurumsal rengini, logosunu, ve diĵer kurumsal 

dizayn malzemelerini tanēyabilmesini saĵlamak i­in stant dizaynēnda kurumsal renklerin kullanēlmasē 

yararlē olmaktadēr. 

 

Renk konusunda dikkat ­eken bir baĸka nokta da katēlēmcē firmalarēn i­inde yer aldēklarē 

sektºr¿n ºzelliklerine ve fuarda bulunma ama­larēna gºre stantta kullanēlan renklerin deĵiĸiklik 

gºstermesidir. ¥rneĵin, inĸaat, makine mermer gibi sektºrlerden gelen katēlēmcēlar genellikle sektºr¿n 

ciddiyetini yansētacak gri, lacivert tonlardaki, dekorasyon malzemelerini ve mobilyalarē tercih 

ederken; optik, kuyumculuk, iletiĸim teknolojileri gibi alanlarda faaliyet gºsteren firmalarēn 

stantlarēnēn ilgi ­ekiciliĵini arttērmak adēna daha canlē renkler kullandēklarē gºr¿lmektedir. 

 

b)  Iĸēklandērma : Iĸēklandērmanēn en b¿y¿k etkisi ziyaret­ileri stant alanēna ­ekme, 

dikkatlerini stanta yoĵunlaĸtērmalarēnē saĵlama, ¿r¿n gºsterimlerini sergileri, video 

gºsterimlerini ve mevcut grafik-fotoĵraflarē a­ēk bir bi­imde, rahat­a izleyebilmelerini 

temin etme konularēnda olmaktadēr.¥rneĵin, mevcut ēĸēk ­ok fazla parlama yapēp 

ziyaret­ilerin gºzlerini yoruyor ve grafiklerin incelenmesini g¿­leĸtiriyorsa ya da tam 

tersi stant ēĸēĵē yeterli deĵil ve normal gºr¿ĸ¿ sēnērlandērēyorsa, katēlēmcē firma bu 

durumlardan olumsuz yºnde etkilenmekte ve stant ­ekiciliĵini kaybetmektedir.¢¿nk¿ 

ēĸēĵēn etkilerinin en az stantēn b¿y¿kl¿ĵ¿ ve rengi kadar ºnemli bir unsur olduĵu 

bilinmektedir. 

 

Iĸēklandērma yapēlērken stant i­inde kullanēlan ēĸēĵēn rengi ve tonunun, genel aydēnlatmada 

kullanēlan ēĸēktan farklē olmasē stantēn ilk bakēĸta fark edilebilmesini saĵlamaktadēr. Ayrēca, stantēn 

kendi i­erisinde ziyaret­ilerin ºzellikle dikkat etmesi istenilen bºl¿mlere ºzel, farklē bir ēĸēklandērma 

yapmasē da sēk sēk baĸvurulan tekniklerdendir. Bu ĸekilde, belirli ¿r¿n gruplarēnēn aydēnlatēlmasē 

ziyaret­inin ¿r¿n¿ inceleme isteĵini artērmaktadēr. ¥rneĵin, bilgisayar firmalarē genellikle stant i­inde 

ki ēĸēĵē diĵer stantlara gºre d¿ĸ¿k tutmakta ve stantda a­ēk olarak bulunan bilgisayar ekranlarē da bu 

nedenle olduk­a parlak gºr¿nmekte ve bºylece sºz konusu ¿r¿nlerin daha ilgi ­ekici gºr¿nmesi 

saĵlanmaktadēr. 

 

Stant duvarlarē ¿zerinde asēlē olan grafik ve resimleri aydēnlatērken ēĸēĵē sadece en ºnemli 

bºlgede bºlgelerde yoĵunlaĸtērmak, soft ēĸēk kullanmak, gºlgelendirme yapmak gibi bir­ok ºzel 

yºntem de kullanēlmaktadēr. Burada nasēl bir aydēnlatma yapēlacaĵē tamamen firmanēn ne yapmak 

istediĵine, neyi nasēl anlatmak, hangi noktaya dikkat edilmesini saĵlamak istediĵine gºre 

belirlenmektedir. 
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Resim. 1.3 : Iĸēklandērma 

 

1.1.3.Stant Kurulumunda T eknik Organizasyon  

Stantēn teknik olarak organize edilmesinde aĸaĵēdaki yollarē izlemek gereklidir. 

 

Fuar organizasyonunun sorunsuz olarak ger­ekleĸebilmesi i­in fuar alanē ile ilgili altyapē 

­alēĸmalarēnēn ger­ekleĸtirilmesi ve gerekli teknik hizmetlerin organizatºr firma tarafēndan saĵlanmasē 

gerekir. 

 

Fuarēn d¿zenleneceĵi alanēn fuara katēlan firmalarēn ¿r¿n gruplarēnēn ºzelliklerine gºre fuar 

dºneminden belirli bir s¿re ºnce hazēr hale getirilmesi gerekmektedir. Sºz konusu hazērlēk s¿recinde 

alanēn fuar dºnemi boyunca sorun yaratmayacak ĸekilde d¿zenlenmesi, stant konstr¿ksiyonlarēnēn 

planlara uygun yapēlmasē, herkese a­ēk olan koridor, kafeterya gibi alanlarēn uygun geniĸliklerde 

tasarlanmasē ve elektrik, su gibi temel altyapē hizmetlerinin hazērlanmasē, organizatºr firmanēn 

sorumluluk alanēna girmektedir.  

 

Stant alanēna ait altyapē ­alēĸmalarē bittikten sonra standēn teknik olarak kurulmasē 

gerekmektedir. 

 

Stantēn tasarēmē, malzeme se­imi, hazērlanmasē ve kurulmasē i­in katēlēmcē firmalarēn ºn¿nde 

birka­ se­enek bulunmaktadēr. Bu se­enekler aĸaĵēdaki gibi sēralanmaktadēr: 

 

ü Fuar d¿zenleyicisi kuruluĸtan stant hizmeti almak, 

ü Katēlēmcē firmanēn kendi b¿nyesindeki tasarēm ve uygulama ekibinden yararlanmak, 

ü Mimar / i­ mimar ile ­alēĸmak, 

ü Uzman bir kuruluĸtan stant hizmeti almak. 

 

Firmanēn ihtisas fuarēndaki stantēnēn bir­ok iĸlevi bir arada ger­ekleĸtirerek, pazarlama ve 

tanētēm politikalarēna katkēda bulunacak bi­imde tasarlanmasē gerekmektedir. Fuar katēlēmēnēn amacē, 

pazarlama, satēĸ tanētēm politikalarē gibi unsurlar stantdaki mimari ­ºz¿mleri belirlemektedir. Sºzl¿ ve 

gºrsel iletiĸimin en iyi bi­imde birlikte kullanēldēĵē etkili bir ortam yaratēlmasē stant mimarisinin de 

baĸarēsēnē vurgulamaya yardēmcē olmaktadēr.Stant mimarisinin t¿m iĸlevsel ve b¿t¿nleĸtirici yºnlerinin 

yanēnda sergilenecek ¿r¿n ve hizmetlerin niteliklerini de ortaya ­ēkarmasē beklenmektedir.Firma ve 

¿r¿n imajēnē simgeleyen bir mimari tasarēm, fuarēn katēlēm ama­larēnē ger­ekleĸtirmede etkili 

olmaktadēr. 
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Daha iyi bir ­ºz¿m tasarēmda her zaman olasēdēr. Tasarēmēn son bulmasēnēn bir kuralē yoktur. 

Bu gºz ºn¿ne alēndēĵēnda yapēlan ­alēĸmanēn o anlēk son bulmasē gerekmektedir. 

 

 
Resim 1.4 : Stant mimarisi  

 

1.2. Stant Alanē 

1.2.1 Fuar Yerleĸim Planē 

Fuar yerleĸim planē, organizatºr firma tarafēndan hazērlanan; fuara giriĸ- ­ēkēĸ kapēlarē, dinlenme 

ve toplantē alanlarē, konferans salonlarē, kafe ve restoranlarē ve stantlarē kurmak i­in ayrēlan bºl¿mleri 

gºsteren ayrēntēlē bir kroki dok¿manēdēr. 

 

Fuar yerleĸim planē en basit ĸekilde ñStantlarēn b¿y¿kl¿k ve konumlarēnē gºsteren harita.ò diye 

de tanēmlanabilir. 
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Resim 1.5.: Fuar yerleĸim planē 
 

1.2.2 Stant Alanē Geniĸliĵi 

Stant alanēnē ñKatēlēmcēnēn kullanēmē i­in tahsis edilmiĸ ve belirlenmiĸ alanò ĸeklinde 

tanēmlayabiliriz. 

 

Bir fuarda stant alanē se­ilirken ĸu ¿­ soruya en iyi cevaplarēn bulunmasē gereklidir.  

 

ü Stant alanēnēn b¿y¿kl¿ĵ¿ ne kadar olmalēdēr? 

ü Konumu nasēl olmalēdēr? 

ü Stantēn ĸekli nasēl olmalēdēr? 

Alan b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n tespitinde organizatºr tarafēndan uygulanabilecek limitin yanē sēra 

genellikle daha ºnemli olan bir faktºr vardēr ki, bu da b¿t­edir. Alan b¿y¿kl¿ĵ¿ne karar verirken bu 

faktºrlerin yanē sēra dikkate alēnmasē gereken diĵer bazē hususlar ĸunlardēr; 

 

ü Sergilenecek olan ¿r¿nlerin niteliĵi ve niceliĵi (cins, adet, hacim, vb.) 

ü Stantē ziyaret etmesi beklenen ziyaret­ilerin sayēsē ve niteliĵi  

ü Stantda ger­ekleĸtirilecek aktiviteler (iĸ gºr¿ĸmeleri, demonstrasyon, defile, tanētēm, tartēĸma 
alanlarē vs.) 

ü Destek hizmetler (depo, mutfak vs.) 

ü Rakiplerin stantlarē 

ü Katēlēm ama­larē  

 

Stantēn b¿y¿kl¿ĵ¿ tespit edilirken sergi alanēna duyulan ihtiyacēn doĵru hesaplanmasē 

gerekmektedir. 
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Resim 1.6.: Stant alanē geniĸliĵine bir ºrnek-72 mĮ 

 

a) Sergi Ķ­in Gereken Alan 

  
Sergilenen ¿r¿nler i­in gereken alan, se­ilen ¿r¿nlerin boyutlarē ve sayēsē ile birlikte katēlēm 

ama­larēna da baĵlēdēr. Sergi alanē; sergilenecek ¿r¿nler, enformasyon panolarē, gºsteriler ve eĵlence 

i­in deĵiĸik alanlarē i­ermektedir.  

 

b) Tanētēm Alanlarē 
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Resim 1.7.: Tanētēm alanē 
 

Sergilenecek olan ¿r¿nlerin ºzelliklerine ve ¿r¿n tanētēmē, satēĸē i­in yapēlabilecek 

gºr¿ĸmelere gºre, stant alanēnda oturma gruplarē ve ºzel bºl¿mler ºncelik arz etmektedir. Bu alanlar 

gibi stant bilgilerinin verildiĵi alanlar, bar ve ikram alanē, toplantē alanē gibi mek©nlar da kiĸisel 

iletiĸim alanē olarak karĸēmēza ­ēkmakta ve stant b¿y¿kl¿ĵ¿ bu alanlarēn gerekliliĵini de gºz ºn¿nde 

bulundurarak hesaplanmaktadēr. 

 

c) Yardēmcē Alanlar 
 

Mutfak, depo, broĸ¿r odasē, vestiyer, teknik destek odasē, gºrevli odasē, ofis gibi alanlar 

yardēmcē alanlar olarak ifade edilmektedir. Firmalarēn bu t¿r ihtiya­ alanlarēnēn gerekip 

gerekmeyeceĵini ºnceden belirleyerek stant b¿y¿kl¿ĵ¿ne karar vermeleri gerekmektedir. 

 

1.2.3 Fuar T¿rlerine Gºre Stant Boyutlarē  

ü ¦r¿n Yºnlendirmeli  

 
¦r¿n yºnlendirmeli fuarlarda, fuar alanēnda sergilenen ¿r¿nlerin teknik ya da niteliksel 

ºzellikleri ¿r¿n ile ilgilenen kiĸi ya da gruplara a­ēklanmakta ve gerekirse ¿r¿n bu kimselere 

gºsterilmektedir. 

 
Resim 1.8 : Uygulama alanē 
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Bu t¿rdeki aktivitelerde sergi alanē / tanēĸma alanē oranē yaklaĸēk 60:40 oranēnda olmakta yani 

sergi alanē geniĸ tutulup sergileme aktivitesi ºn plana ­ēkarēlmaktadēr. 

 

ü Enformasyon Yºnlendirmeli 
 

Enformasyon yºnlendirmeli fuarlarda, ¿zerinde durulan nokta, deĵiĸik enformasyon ara­larē 

ve yºntemlerinden yararlanmak olmaktadēr. ¥rneĵin konferanslar, bilgilendirme toplantēlarē, 

multivizyon gºsterileri slayt gºsterisi, video gibi teknik ve yºntemlerden faydalanēlmaktadēr. Bu 

sunum t¿r¿ne bir firmanēn fuar alanēnda sergilediĵi ¿r¿nlerin o firmanēn sunduĵu hizmetleri tam 

olarak yansētamadēĵē durumlarda baĸvurulmaktadēr. 

 

Bu tarzdaki stantlarda enformasyon (tartēĸma)alanē /sergi alanē oranē 40:60 civarēnda 

olmaktadēr. 

 

 
 

Resim 1.9: Enformasyon yºnlendirmeli 

 

ü Danēĸmanlēk Yºnlendirmeli 

 
Danēĸmanlēk yºnlendirmeli fuarlarda, kiĸisel gºr¿ĸmeler ve sohbetler, katēlēmcēnēn stantē 

planlarken dikkate aldēĵē noktalar olmaktadēr. Bu tarzdaki stantlarēn oturma d¿zenleri ve gºr¿ĸme 

alanlarē ­ok b¿y¿k ºneme sahip bulunmaktadēr.Bu t¿rdeki stantlarda mevcut alanēn olduk­a b¿y¿k bir 

kēsmē gºr¿ĸmeler i­in kullanēlērken, kalan daha k¿­¿k kēsēmdan sergi alanē olarak yararlanēlmaktadēr. 

 

ü Karēĸēk Organize Edilen Aktiviteler 

 
Karēĸēk organize edilen aktivitelerde, farklē fonksiyonel alanlarēn her biri bir diĵeri ile 

dengelenmek durumundadēr. Bºyle bir durumda da sergi alanē ile diĵer alanlarēn oranē yaklaĸēk olarak 

birbirine eĸit olmaktadēr.  
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1.2.4 Stant D¿zenlemede Sergileme Tipleri 

Standēn iĸlevsel alanlar ve gºrsellik a­ēsēndan d¿ĸ¿n¿len stant d¿zenlenmesine uygun ¿r¿nler 

se­ilerek yapēlmasē verimli bir kullanēm saĵlamaktadēr. D¿zenlemede ºncelikle ¿­ sergileme tipi 

arasēnda se­im yapmak gerekmektedir. Bu sergileme tipleri; a­ēk sistem, yarē a­ēk sistem ve kapalē 

sistem olarak adlandērēlmaktadēr. 

 

ü A­ēk Sistem 

 
Standa gºr¿nt¿y¿ engelleyen hi­bir ĸeyin bulunmadēĵē ve sergilenen ¿r¿nler ile stant da 

ger­ekleĸtirilen uygulamalarēn tamamen serbest olarak gºr¿lebildiĵi bir stant sistemidir. 

 

 
Resim 1.10:   A­ēk sistem stant 

ü Yarē A­ēk Sistem 

 
Stantēn bazē alanlarēnda ziyaret­iler veya gºrevliler i­in ayrēlmēĸ mekanlarēn pano, perde 

sistemleri, cam gibi ¿r¿nler ile yarē kapatēldēĵē stant sistemidir. 

 

 
Resim 1.11: Yarē a­ēk sistem stant 
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ü Kapalē Sistem  

 
Stantēn t¿m¿n¿n kapatēlmēĸ olduĵu bu sistemde ziyaret­ilerin stantēn i­ine girmeleri zorunlu 

tutulmaktadēr. 

 
 Resim 1.12: Kapalē sistem stant 

 

1.3 Stant Alanē Yeri 
Firmalarēn fuar alanēnda ziyaret­ilere kendilerini ve ¿r¿nlerini tanētarak onlarla iliĸki 

kurabilmenin ilk adēmē onlarēn ilgisini toplayarak standa ­ekmektir. Bu ancak stant i­in doĵru yer 

se­imi ve uygun dizayn ile m¿mk¿n olmaktadēr. 

 

Bu nedenle fuara katēlēm ­alēĸmalarē ve stratejik planlama aĸamasēnda firmalarēn ¿zerinde 

ºnemle durmalarēnē ve ayrēntēlē bir ­alēĸma yapmalarēnē gerektiren bir konu da fuar alanēnda iĸletmenin 

stratejilerine uygun bir yer se­imi yapmak ve se­ilen bu alanda firmanēn ama­larēnē ger­ekleĸtirmesine 

olanak saĵlayacak bir bi­imde stant dizaynē hazērlamaktēr. 

 

Stant ĸeklinin belirlenmesi kadar standēn fuar alanēnēn hangi bºl¿m¿nde, neresinde 

kiralanacaĵēnēn kararēnēn da doĵru verilmesi gerekmektedir. Katēlēmcē firma yetkililerinin stant yerini 

se­me aĸamasēna geldiĵinde dikkate almalarē gereken pek ­ok nokta bulunmaktadēr. Bu konuda 

ºncelikle yapēlmasē gereken, fuar alanēna giriĸten itibaren trafiĵin hangi yºnde akacaĵēnēn 

belirlenmesidir. Bu unsur, standēn nerede kurulacaĵēna karar verirken dikkat edilmesi gereken bir 

konudur. 

 

Katēlēmcē firma a­ēsēndan fuarēn d¿zenleneceĵi mek©n i­erisinde hangi bºl¿m¿n doĵru yer 

olduĵunu tespit edebilmek i­in yapēlacak ilk iĸ fuarē organize eden firma ya da ajanstan fuar yerleĸim 

planēnē edinmek ve bu plan ¿zerinde ayrēntēlē bir ­alēĸma yapmaktēr. 

 

Standēn yerine karar verirken gºz ºn¿nde bulundurulmasē gereken en ºnemli unsur standēn 

ziyaret­i trafiĵinin yoĵun olduĵu bir bºl¿mde yer almasēdēr. Bunun yanē sēra gºz ºn¿nde 

bulundurulmasē gereken diĵer bazē faktºrler standa komĸu katēlēmcēlar, fuar alanēndaki kolonlar ve 

s¿tunlar, teknik alt yapē(su giriĸi, pis su ­ēkēĸē, basēn­lē hava, vs.), y¿kseklik ve metrekare bazēnda 

aĵērlēk sēnērlamalarē vs. dir. 
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Bu nedenle stant yeri konusunda karar verirken olaya geniĸ bir bakēĸ a­ēsē ile yaklaĸēlmasēnēn 

ºnemi artmaktadēr. 

 

Yer se­imi yapēlērken ºncelikle ĸu unsurlarēn tam olarak tespit edilmesi gerekmektedir. 

 

ü Dinlenme salonlarē 

ü Restoranlar 

ü Giriĸ ve ­ēkēĸ kapēlarē  

ü Asansºrler 

ü Seminer salonlarē 

ü Yarēĸma-defile stantlarē vb. 

 

Bu gibi yerlerin kendilerine gºre olumlu ve olumsuz yºnleri vardēr. Bu yºnleri dikkatle 

tartarak yer se­imini yapmakta fayda vardēr. 

  
 

 

Resim 1.13: Stant yeri 

Katēlēmcē her firma i­in fuar yerleĸim planēnēn ayrēntēlē bir analizinin yapēlmasē ve stant 

konumlandērēlmasēnēn bazē ºzel noktalarē gºz ºn¿ne alēnarak yapēlmasē ­ok ºnem taĸēmaktadēr. 

 

Fuar alanē i­inde belirli noktalarēn olumlu ve olumsuz yºnleri vardēr. ¥rneĵin, fuar giriĸinin 

hemen yanēna ya da karĸēsēna kurulan stantlar fuar alanēna gelen her ziyaret­inin bu stantlarē gºrmesi 

bakēmēndan ºnem taĸēmakla birlikte burada s¿rekli bir sirk¿lasyonun yaĸanmasē nedeniyle bir karmaĸa 

ortamē oluĸabileceĵinden olumsuz sonu­larda doĵurabilmektedir. Benzer bir ĸekilde toplantē ve 

seminer salonlarēnēn g¿zergahē ¿zerine ya da yakēnlarēna kurulan stantlarēnda buralara doĵru 

yºnelecek akēĸtan ve yapēlacak organizasyonlardan gelebilecek seslerden dolayē olumsuz etkilenme 

ihtimali de vardēr. 

 

¢ok katlē olarak d¿zenlenmiĸ fuar alanlarēnda ise yukarē doĵru ­ēktēk­a ziyaret­ilerde hem 

bedensel hem de ruhsal bir yorgunluk oluĸacaĵēndan ziyaret­iler burada bulunan firma stantlarēna 

yeteri kadar konsantre olamamaktadēr. 
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Ķĸlem Basamaklarē 

 

¥neriler 

ü Bir fuara katēlacaĵēnēzē planlayarak 
satēĸa sunacaĵēnēz ¿r¿n¿ se­erek veya 

bir aktiviteyi ger­ekleĸtireceĵinizi 

d¿ĸ¿nerek aĸaĵēdaki iĸlemleri 

ger­ekleĸtiriniz. 

 

ü Organizatºr firmadan fuar yerleĸim 
planēnē edininiz. 

 

ü Stant alanē geniĸliĵini se­erken dikkat 
edilecek ºzellikleri hatērlayēnēz. 

 

ü Sergi i­in gereken alan ne kadardēr? 
Karar veriniz. 

 

ü Tartēĸma alanlarēna ihtiya­ duyacak 

mēsēnēz? 

 

ü Stant alanē yeri se­erken dikkate 
alēnmasē gereken hususlarē dikkate 

alarak stant yerinizi se­iniz. 

 

ü Yaptēĵēnēz ­alēĸmalarē bir dosyada 
toplayarak ºĵretmeninizle ve 

arkadaĸlarēnēzla paylaĸēnēz. 

ü Bir kitap fuarēna katēlacaĵēnēzē 
planlayabilirsiniz. Kararlē olunuz. 

ü ¥rnek fuar yerleĸim planlarēnē inceleyiniz. 
Ayrēntēlara ºnem veriniz. 

ü Daha ºnce yapēlmēĸ olan kitap fuarlarēnē 
inceleyiniz. 

ü Sergileyeceĵiniz kitap sayēsēnē ve ­eĸidini 
gºz ºn¿nde bulundurunuz. Planlē ve 

organize olunuz. Yeniliklere a­ēk olunuz. 

ü Kitap satēĸē yapacaĵēnēz i­in tartēĸma 
alanlarēna ihtiya­ duymayabilirsiniz. Ancak 

yazarlarla gºr¿ĸ¿p bir imza g¿n¿ 

d¿zenleyebilirsiniz. Araĸtērmalarēnēzē yazēya 

dºk¿n¿z 

ü Fuar yerleĸim planēnē inceleyerek genele 
ayrēlan bºl¿mleri kullanabilirsiniz. 

ü Fuar yerleĸim planēnē dikkate alēnēz. Ayrēca 
­ok ziyaret edilen bºlgeleri se­ebilirsiniz. 

ü Ayrēntēlara ºnem veriniz. G¿ndemi iyi takip 
ediniz. 

ü Fuar yerleĸim planēndaki trafik akēĸēna, 
defile ve konferans salonlarēnēn yerlerine, 

kolonlara, s¿tunlara dikkat ediniz. 

ü Yaptēĵēnēz iĸin sorumluluĵunu alēnēz. 
A­ēklamalarēnēz a­ēk ve anlaĸēlēr olmalēdēr. 

 

  

UYGULAMA FAALĶYETĶ 
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KONTROL LĶSTESĶ 
 

Uygulama faaliyetinde yapmēĸ olduĵunuz ­alēĸmalarē kendiniz ya da arkadaĸēnēzla deĵiĸerek 

deĵerlendiriniz. 

 

Deĵerlendirme ¥l­¿tleri Evet Hayēr 

Stant tanēmēnē ºĵrendiniz mi?   

Stant dizaynē tanēmēnē ºĵrendiniz mi?   

Standēn sahip olmasē gereken ºzellikleri araĸtērarak ºĵrendiniz mi?   

Bir fuara katēlacaĵēnēzē planlayarak satēĸa sunacaĵēnēz ¿r¿n¿ se­erek veya bir 

aktiviteyi ger­ekleĸtireceĵinizi d¿ĸ¿nerek aĸaĵēdaki iĸlemleri ger­ekleĸtirdiniz 

mi? 

  

Fuar yerleĸim planē tanēmēnē ºĵrendiniz mi?   

Stant alanē geniĸliĵi se­erken dikkat edilecek ºzelliklerin neler olduĵunu 

ºĵrendiniz mi? 
  

Sergi i­in gereken alanēn ne kadar olduĵunu ºĵrendiniz mi?   

Tanēĸma alanlarēnēn ne demek olduĵunu ºĵrendiniz mi?   

Yardēmcē alanlarēn nereler olduĵunu ºĵrendiniz mi?   

En yoĵun ziyaret­ilerin olduĵu yerleri tespit etme yºntem ve ip u­larēnē 

d¿ĸ¿nerek stant alanēnēn yerine karar verdiniz mi? 
  

Fuar t¿rlerine gºre stant boyutlarē ayrēmē hakkēnda bilgi edindiniz mi?   

¦r¿n yºnlendirmeli fuarlarda sergi alanē tartēĸma alanē oranlarēnēn nasēl 

olduĵunu ºĵrendiniz mi? 
  

Enformasyon yºnlendirmeli fuarlarda stant boyutlarē ayrēmē oranēnēn nasēl 

dengelendiĵini ºĵrendiniz mi? 
  

Danēĸmanlēk yºnlendirmeli fuarlarda stant boyutlarē ayrēmē oranēnēn nasēl 

dengelendiĵini ºĵrendiniz mi? 
  

Karēĸēk organize edilen aktivitelerde stant boyutlarē ayrēmē oranēnēn nasēl 

dengelendiĵini ºĵrendiniz mi? 
  

Stant d¿zenlemede sergileme tiplerini araĸtērēnēz, hangi sergileme tipini 

kullanacaĵēnēza karar verdiniz mi? 
  

A­ēk sistem sergileme tipini ºĵrendiniz mi?   

Yarē a­ēk sistem sergileme tipini ºĵrendiniz mi?   

Kapalē sistem sergileme tipini ºĵrendiniz mi?   

Hazērladēĵēnēz dosyayē ºĵretmeninize teslim ettiniz mi?   

Yaptēĵēnēz deĵerlendirme sonucunda eksikleriniz varsa uygulama faaliyetine dºnerek iĸlemi 

tekrar ediniz. 



 

17 

  

 

Aĸaĵēdaki ifadelerden doĵru olanlarē ( D ), yanlēĸ olanlarē ( Y ) olarak iĸaretleyiniz. 

 

1.(  )Stant ñBir fuarda katēlēmcēnēn ¿r¿n ve hizmetlerini sergilemek amacē ile kiraladēĵē alan ve  bu 

alan ¿zerinde kurduĵu sergi tasarēmēndan oluĸan bir sistemdirò diye tanēmlanabilir. 

 

2.(  )Stant dizaynē sergilenen ¿r¿nler ile katēlēmcē iĸletmenin ­ekiciliĵini bir arada yansētabilmek i­in 

stantē istenilen nitelikte d¿zenlemektir. 

 

3.(  )Stant d¿zenlenirken estetiĵe dikkat etmek gerekli deĵildir. 

 

4.(  )Ķyi d¿zenlenmiĸ bir stant bilgi ve fikir vermelidir. 

 

5.(  )Stant tipini se­mek i­in fuar yerleĸim planēna gerek yoktur. 

 

6.(  )Stant alanē geniĸliĵini se­erken sergilenecek olan ¿r¿nlerin niteliĵi ve niceliĵine (cins, adet, 

hacim, vb.) dikkat etmeye gerek yoktur. 

 

7.(  )Stant alanē geniĸliĵi se­ilirken sergi i­in gereken alan tartēĸma alanlarē ve yardēmcē alanlara ne 

kadar ihtiya­ duyulacaĵē gºz ºn¿nde bulundurulmalēdēr. 

 

8.(  )¦r¿n yºnlendirmeli aktivitelerde sergi alanē / tartēĸma alanē oranē yaklaĸēk 60:40 oranēnda 

olmakta yani sergi alanē geniĸ tutulup sergileme aktivitesi ºn plana ­ēkarēlmaktadēr. 

 

9.(  )Karēĸēk organize edilen stantlarda mevcut alanēn olduk­a b¿y¿k bir kēsmē gºr¿ĸmeler i­in 

kullanēlērken, kalan daha k¿­¿k kēsēmdan sergi alanē olarak yararlanēlmaktadēr. 

 

10.(  )Yarē a­ēk sistem stantēn bazē alanlarēnda ziyaret­iler veya gºrevliler i­in ayrēlmēĸ mekanlarēn 

pano, perde sistemleri, cam gibi ¿r¿nler ile yarē kapatēldēĵē stant sistemidir. 

 

  

¥L¢ME VE DEĴERLENDĶRME 
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Aĸaĵēda bulunan her ifadedeki boĸluĵu doldurmak i­in uygun olan se­eneĵi bulup 

iĸaretleyerek faaliyette kazandēĵēnēz bilgi ve becerileri ºl­¿n¿z. 

 

11.Katēlēmcē firma a­ēsēndan fuarēn d¿zenleneceĵi mekan i­erisinde hangi bºl¿m¿n doĵru yer 

olduĵunu tespit edebilmek i­in yapēlacak ilk iĸ fuarē organize eden firma ya da ajanstan 

ééééééé edinmek ve bu plan ¿zerinde ayrēntēlē bir ­alēĸma yapmaktēr. 

 

A. Fuar yerleĸim planē 

B. Organizasyon firmasē 

C. Stant 

D. ¥zel dizayn 

12.Stantēn yerine karar verirken gºz ºn¿nde bulundurulmasē gereken en ºnemli unsur stantēn 

ééééééé yoĵun olduĵu bir bºl¿mde yer almasēdēr. 

 

A. S¿tunlarēn 

B. Konferans solanlarēnēn 

C. Ziyaret­i trafiĵinin 

D. Ofisin 

 

 

 

DEĴERLENDĶRME 
 

Cevaplarēnēzē, cevap anahtarēyla karĸēlaĸtērēnēz ve doĵru cevap sayēnēzē belirleyerek kendinizi 

deĵerlendiriniz. Yanlēĸ cevapladēĵēnēz sorularla ilgili uygulama faaliyetlerini tekrarlayēnēz.  

 

Cevaplarēnēzēn hepsi doĵru ise bir sonraki ºĵrenme faaliyetine ge­ebilirsiniz. 
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¥ĵrenci bu faaliyet sonunda gerekli ortam saĵlandēĵēnda stant tiplerini eksiksiz 

se­ebileceksiniz. 

 

 

 

 

 

ü Fuarlarē dolaĸarak stant tipleri hakkēnda bilgi edininiz.  

ü Stant tipini se­erken nelere dikkat edilmiĸ, gºzlemleyiniz. 

ü Edinimlerinizi bir dosyada toplayarak arkadaĸlarēnēzla paylaĸēnēz. 

 

2.STANT TĶPLERĶ 
 

G¿n¿m¿z fuarlarēnda 7 ­eĸit fuar tipleri kullanēlmaktadēr. Bunlarē sērayla tanēyalēm. 

 

2.1. Ada Stant (Island) 

2.1.1. Tanēmē 

Dºrt taraftan koridor baĵlantēlarē bulunan stantlara ada stant denir. Bu ĸekilde oluĸan stantlar 

ºzel kombinasyonlardēr.Hi­bir stantla fiziksel temaslarē yoktur.Ada stantlar aynē zamanda blok stantlar 

olarak da adlandērēlmaktadēr.Stant tipleri i­inde imaj, dikkat ­ekicilik, ¿r¿n prezantasyonu vb. ama­lar 

i­in en avantajlē stant tipi olarak ada stantlar gºsterilmektedir.  

 

2.1.2.Avantajlarē 

ü Bu stant tipleri fuar ziyaret­ileri ile maksimum d¿zeyde iletiĸim kurabilme fērsatē sunmaktadēr. 
Standēn 4 farklē koridora a­ēlmasē daha fazla sayēda ziyaret­inin ilgisini ­ekmekte ve daha fazla 

fuar ziyaret­isinin standē ziyaret etmesini m¿mk¿n kēlmaktadēr. 

ü Bu stant tipini se­en katēlēmcē firma ­ok geniĸ bir kullanēm alanēna sahip olabilmektedir. Bu geniĸ 
alan sayesinde de firmalar fuar alanēnda sergiledikleri ¿r¿nleri deĵiĸik ĸekillerde 

konumlandērabilme imkanē bulmaktadēr. 

ü Ada ĸeklindeki stantlar katēlēmcē firmalara ºzel stant dizaynlarē uygulama ve standēn i­ini de en 
m¿kemmel ĸekilde dekore etme ĸansē vermektedir. 

ü  Sºz konusu stantlarēn dºrt tarafē da a­ēk olduĵu i­in dºrt bir tarafēnda da firma adē ve logosu yer 

alabilmektedir. Bu da firmanēn isminin her yºnden gºr¿lmesini m¿mk¿n kēlmaktadēr. 

ü  Herhangi bir standa komĸu olmadēĵē i­in tamamen baĵēmsēzdēr. Diĵer t¿m stantlardan izole 

edilmiĸ bir bi­imde yer almaktadēr. Bºylece kendine ºzg¿ bir dizaynē ve ­ekiciliĵi olabilmektedir.  

 
2.1.3. Dezavantajlarē 

ü Blok ya da ada stantlar, diĵer stant tiplerine gºre daha y¿ksek maliyetle oluĸturulabilmektedir. 
Bunun nedeni fuar organizatºr¿n¿n bu stantlarē y¿ksek fiyatlara kiralamasēnēn yanē sēra stantēn 

dizaynē i­in ­ok masraf yapēlmasēdēr. ¢¿nk¿ diĵer stant tiplerinde en azēndan bir taraf kapalē 

olduĵu i­in bu bºl¿mden faydalanēlmaktadēr. Oysa blok stanta her taraf a­ēk olduĵundan mutlaka 

­eĸitli d¿zenlemeler sergileme raflarē ya da dolap panel gibi ek aksesuarlar gerekli olmaktadēr. 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ-2 

AMA¢ 

ARAķTIRMA 
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Bunlar firma tarafēndan temin edilebileceĵi gibi fuar organizatºr¿n¿n sunduĵu se­enekli aksesuar 

listesinden de kiralanabilmektedir. 

ü Bir diĵer dezavantaj da yarēmada ĸeklindeki stantlarda olduĵu gibi az sayēda se­im ĸansē 
olmasēdēr. 

 

 
 

Resim 2.1: Ada stant 

 

2.2. Sēra Stant (Ara, koridor) 

2.2.1. ¥zellikleri 

Bu stantlar bir koridor boyunca kurulmakta ve ¿­ taraflarēnda baĸka stantlar bulunmaktadēr. 

Aynē zamanda ara koridor stant olarak da adlandērēlēn bu stantlar bir sēra halinde dizilmiĸ olan 

stantlardan bir tanesini ifade etmektedir. Sēra stantlarēnēn sadece tek bir taraftan koridora sēnērē olmakta 

ve standa sadece bu koridor sēnērēndan girilebilmektedir. 

 

Katēlēmcē firmalar tarafēndan sēra stantlarēnēn se­ilmesinin kendi i­inde avantajlarē ve 

dezavantajlarē bulunmaktadēr. Bunlarē ĸu ĸekilde sēralandērmak m¿mk¿nd¿r. 
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Resim 2.2: Sēra stant 

2.2.2 Avantajlarē 

ü Firmanēn bu tarz bir stant kiralamasē, bu stant t¿r¿n¿n diĵerlerine oranla ucuz olmasē nedeniyle 
minimum d¿zeyde harcama gerektirmekte ve daha az ek maliyet getirmektedir. ¢¿nk¿ standēn ¿­ 

tarafē kapatēlmēĸtēr ve bu ºzelliĵi nedeniyle b¿y¿k katēlēmcēlar tarafēndan ­ok fazla raĵbet 

gºrmemektedir. 

ü Fuar alanēnda ­ok sayēda ara koridor olarak nitelendirilen stant bulunduĵu i­in firmalarēn bu 

konuda ­ok fazla se­eneĵi olmaktadēr. 

ü Ara koridor (sēra) stantlarē daha sēkē ve daha kolay denetlenebilir stantlar olmaktadēr. Bu ĸekildeki 
stantlarēn ¿­ tarafē ­evrili olduĵu i­in ºzellikle ­ok k¿­¿k ¿r¿nlerin bulunduĵu ya da par­alarēn 

a­ēk olarak sergilendiĵi firmalar i­in ­alēnma ve kaybolma riskini minimuma indirmektedir. 

 

2.3 Dezavantajlarē 

ü Bu stantlarēn imaj a­ēsēndan etkileyicilik d¿zeyi d¿ĸ¿kt¿r. Sadece tek bir koridora a­ēldēĵē i­in 
diĵer stant tiplerine gºre ­ekiciliĵi ve fark edilebilirliĵi daha azdēr. Sēra stantlar firmayē, ­ok 

b¿y¿k fuar alanlarēnda ve ­ok uzun koridorlarda fark edilmeme, gºr¿lmeme riskiyle karĸē karĸēya 

bērakabilmektedir. 

ü Ara koridor stantlarēnēn fark edilememe gibi bir problemi olduĵu i­in firmalar standē diĵer 

stantlardan ayērt edilebilir hale getirmeye ­alēĸmakta ve bu nedenle dekorasyon i­in harcanan 

kaynak ve zaman artmaktadēr. 

ü Ara koridor stantlarēnēn sadece bir taraflarēnēn koridora a­ēk olmasē nedeniyle fuar ziyaret­ileriyle 
sēnērlē oranda iletiĸim kurma imkanēna sahip olunmakta ve bu da istenen tanētēm ve iletiĸim 

etkisinin yaratēlamamasē ĸeklinde olumsuz bir sonu­ doĵurabilmektedir. 

  










































