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A¢IKLAMALA R 
 

ALAN  Eĵlence Hizmetleri 

DAL/MESLEK  Animatºrl¿k 

MOD¦L¦N ADI Reklam ve Tasarēm 

MOD¦L¦N TANIMI 

Eĵlence hizmetleri departmanēnda tesisin ve 

aktivitelerin ºzelliĵine uygun olarak, tanētēm ve reklam ama­lē 

¿r¿nler tasarlama ve hazērlama yºntemlerinin verildiĵi 

ºĵrenme materyalidir. 

S¦RE 40/8 

¥N KOķUL Bu mod¿l¿n ºn koĸulu yoktur. 

YETERLĶK 
Reklam ve tasarēm yºntemlerini aktivite ºzelliĵine gºre 

kullanmak 

MOD¦L¦N AMACI 

Genel Ama­ 
Bu mod¿l ile eĵlence hizmetleri departmanēnda 

aktivitelerin ve tesisin ºzelliklerine uygun tanētēm ve reklam 

ama­lē ara­lar tasarlayarak hazērlayabileceksiniz. 

 
Ama­lar 
ü Eĵlence hizmetleri departmanēnda aktivitelerin ºzelliĵine 

uygun reklam ara­larē tasarlayabilceksiniz. 

ü Aktivitelerin ve tesisin ºzelliĵine uygun tanētēm ve reklam 

ara­larē hazērlayabileceksiniz.  

EĴĶTĶM ¥ĴRETĶM 

ORTAMLARI VE 

DONANIMLARI  

Ortam 

Sēnēf, sektºr, atºlye, ºĵrencinin kendi kendine ve grupla 

­alēĸabileceĵi t¿m ortamlar. 

Donanēm 

Bilgisayar donanēmlarē (Freehand ve Photoshop tasarēm 

programlarē y¿klenebilecek ºzellikte ve kapasitede olmalēdēr.) 

Freehand tasarēm programē, photoshop programē, VCD, DVD, 

televizyon, projeksiyon, Ķnternet, gºrsel materyaller 

¥L¢ME VE 

DEĴERLENDĶRME 

Mod¿l¿n i­inde bulunan her ºĵrenme faaliyetinden 

sonra, verilen ºl­me ara­larē ile kazandēĵēnēz bilgi ve 

becerileri ºl­erek kendinizi deĵerlendirebileceksiniz. 

A¢IKLAMALAR 
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GĶRĶķ 
 

Sevgili ¥ĵrenci, 

Grafik sanatlar tarihini, insanēn ilk haberleĸme sistemine kadar gºt¿rmek m¿mk¿nd¿r. 

Ķĸaret ve simgelerle iletiĸim kurma ­abasēnda olan insanoĵlu, sesleri ifade eden ĸekiller 

tasarlayarak g¿n¿m¿zdeki ilk alfabenin temellerini atmēĸlardēr. 

 

Grafik, gºrsel olarak algēlanan ĸeylerle, yani gºr¿nt¿lerle ilgili bir kavramdēr. Ķletiĸim 

ise her t¿rl¿ bilginin insanlar arasēndaki dolaĸēmē olarak adlandērēlēr. Bu durumda grafik 

iletiĸim; gºr¿nt¿lerden oluĸan bilgilerin deĵiĸ-tokuĸu olarak ifade edilebilir. Grafik tasarēmēn 

uygulama alanē ne olursa olsun, dinamik, dikkat ­eken ve ilgi uyandēran bir anlatēm taĸēmasē 

gerekir. 

 

G¿n¿m¿zde rekl©m, en ºnemli iletiĸim ara­larēndan biri haline gelmiĸ durumdadēr. 

Rekl©mcēlēkta kullanēlan iletiĸim ara­larē ­eĸitlilik gºstermekle birlikte, hedeflediĵi kitleyi 

etkilemek ve g¿d¿lemek bakēmēndan aynē amaca hizmet ederler. Ķĸte bu baĵlamda grafik 

tasarēm devreye girer ve hedef kitlelere mesajē en etkili bi­imde iletmenin ­ºz¿m¿n¿ arar. 

Tanētēm ve rekl©m ama­lē ¿r¿nlerin tasarēm s¿reci; bir malē, bir markayē, bir hizmeti veya 

kurumu tercih etmesine yºnelik planlamalarēn yapēlamasēyla ĸekillenir. 

 

Bu mod¿lle grafik tasarēm s¿recini ºĵrenecek, tanētēm ve rekl©m ama­lē ¿r¿nleri 

tasarlarken, tasarēm s¿recini ĸekillendirmenizi saĵlayacak materyalleri ve ºzelliklerini 

kavrayabileceksiniz. 

GĶRĶķ 
 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ-3 

 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ-3 

 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ-3 

 

ARAķTIRMA 
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¥ĴRENME FAALĶYETĶ ï 1 
 

 

 

 

Eĵlence hizmetleri departmanēnda aktivitelerin ºzelliĵine uygun rekl©m ara­larē 

tasarlayabilceksiniz. 

 

 

 

 

Yaĸadēĵēnēz kentte rekl©m ve tanētēm faaliyetinde bulunan rekl©m ajanslarēnē ziyaret 

ederek, yaptēklarē rekl©m ve tanētēm ama­lē ­alēĸmalarē gºzleyiniz. Elde ettiĵiniz bilgileri 

sēnēfta arkadaĸlarēnēzla paylaĸēnēz. 

 

1. GRAFĶK TASARIM S¦RECĶ 

 

Resim 1.1: Tasarēm s¿reci 

1.1. Gºrsel Ķletiĸim 
 

1.1.1. Ķletiĸim 
Ķletiĸim, gºnderici ve alēcē olarak adlandērēlan iki grup arasēnda ger­ekleĸen duygu, 

d¿ĸ¿nce, davranēĸ ve bilgi alēĸveriĸidir. Ķletiĸim kurulduĵu sērada bir mesaj alēĸ veriĸi i­ine 

girilir. Mesajlar algēlanēr, yorumlanēr ve saklanērlar. Ķletilen mesajlar; uyarma, ºnerme, 

bilgilendirme, ikna etme, d¿ĸ¿nceleri dēĸa vurma, eĵlendirme gibi iĸlevler ¿stlenebilirler. 

Ķletiĸim, ¿zerine belirli anlamlar y¿klenen simgelerin alēĸ veriĸini konu alēr.  

 

¥ĴRENME FAALĶYETĶ ï 1 

AMA¢ 

ARAķTIRMA 
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Fizik ve sosyal ­evreden kiĸiye ulaĸan her yansēma yeni bir algēlamayē beraberinde 

getirir. Ķĸte bu yansēmalarēn t¿m¿ temel iletiĸim olgusunu ĸekillendirir. Bu yansēmalar 

genelde duyularēmēz yardēmēyla meydana gelir. 

 

ü Gºrsel (Gºrme duyumuz yardēmēyla kurduĵumuz gºrsel iliteĸim) 

ü Ķĸitsel (Ķĸitme duyumuz yardēmēyla kurduĵumuz iĸitsel iletiĸim) 

Ķletiĸim bir faaliyettir ve ºĵrenilebilir. Kitap okuma, eĵitim alma bu ºĵrenmeye en iyi 

ºrneklerdir. Ķletiĸim s¿reci beĸ aĸamadan oluĸur.  

ü Gºnderici (Mesajē veren) 

ü Mesaj (Verilmek istenen ana fikir) 

ü Ķletiĸim aracē (Mesajēn alēcēya ulaĸtērēlacaĵē yºntem, ara­) 

ü Alēcē (Mesajē alan, okuyucu-izleyici) 

ü Mesajēn alēcē tarafēndan algēlanēp, yorumlanmasē 

 

Resim 1.2:Ķletiĸim s¿reci 

Ķletiĸimin t¿r¿ ne olursa olsun, yukarēda belirttiĵimiz bu aĸamalarēn hepsinin birbirini 

takip eder ve tamamlar nitelikte olmasē gerekir. Birinin eksikliĵi, iletiĸim s¿recinin 

tamamlanamadēĵē anlamēnē taĸēr. Ķletiĸim faaliyetine baĸlamadan ºnce iletiĸimin ne i­in ve 

neden gerektiĵinin tespiti doĵru yapēlmalēdēr. ¥zellikle rekl©m ve tanētēm ama­lē bir iletiĸim 

faaliyeti kurulacaksa, mesajē alacak kiĸi ya da kiĸilerin beklentilerinin doĵru tespit edilmesi 

gerekmektedir. ¥nceden belirlenmiĸ ve tanēmlanmēĸ bir amacē olmayan iletiĸim faaliyetleri 

baĸarēya ulaĸmaktan ziyade zaman ve para kaybē olarak kalacaktēr. 

 

1.1.2. Gºrsel Ķletiĸim 
 

Gºrme duyumuz en ºnemli duyularēmēzdan biridir. ¢evremizde geliĸen olaylarē, var 

olan nesneleri, durumlarē ºnce gºrerek tanēmlar ve anlamaya ­alēĸērēz. Gºrsel iletiĸimin ilk 

ºrnekleri olarak maĵara duvarlarēna yapēlmēĸ resimleri, avlanma sahnelerini ve yabani 

hayvan ­izimlerini gºsterebiliriz. ¢oĵu zaman soyut ĸekillerin de kullanēldēĵē bu duvar 

resimleri elimizdeki en eski belgelerdir. Gºrd¿klerini ­izmeye ­alēĸan, ĸekillere dºn¿ĸt¿ren, 

olaylarē anlatma amacēyla kompozisyon oluĸturan insanlar, binlerce yēldēr s¿regelen gºrsel 

iletiĸimin ilk kaynaklarēnē oluĸturur. 
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Resim 1.3: Maĵara duvarlarēndaki yabani hayvan ­izimleri 

Gºrsel yolla oluĸturulmuĸ mesajlar, iĸitsel yolla oluĸturulmuĸ mesajlardan belirgin bir 

fark taĸērlar. Bu fark, dolaylē olarak gºrsel mesajlarēn,  farklē zamanlarda kalēcē olmasē ve 

etkinliĵini s¿rd¿rebilmesidir. Bu ºnemli fark gºrsel iletiĸimin sonraki yēllarda belge 

niteliĵinde kullanēlmasēnē saĵlamēĸtēr. 

 

Ķnsanoĵlu ­evresinde gºzlemlediĵi nesneleri gºrselleĸtirerek onlarē yorumlamēĸ, hayal 

g¿c¿n¿n de yardēmēyla farklē boyutlar keĸfetmiĸ, gºrd¿klerinin yanēnda gºr¿nmeyen soyut 

kavramlarē da yorumlayarak ve gºrselleĸtirerek yeni sanat t¿rleri yaratmēĸtēr. 
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Resim 1.4: Maĵara duvarē ¿zerine resmedilmiĸ avlanma sahnesi 

1.1.3. Gºrsel Ķletiĸim ve Yazē 
 

Ķletiĸim s¿recinde en etkin olarak kulladēĵēmēz ºĵe yazēdēr. Kitap, dergi, gazete vb. 

iletiĸim ara­larēnda vazge­ilmez olan bu ºĵe aynē zamanda kalēcē bir etkiye sahiptir.  Gºrme 

yoluyla izlediĵimiz yazē, anlatēlmak istenen mesajē okuyucuya doĵrudan ulaĸtērmanēn, 

konuyu ya da mesajē aktarmanēn en etkili ve a­ēk yollarēndan biridir. 

 

Yazēnēn yanē sēra, pek ­ok ĸekil, sembol, iĸaret bize yºn verir, karar verme s¿recini 

doĵrudan etkiler. Hatta sembollerle iletiĸimin, yazē ile iletiĸimden bazē farlarē vardēr. Bu 

belirgin farklar sembollerle iletiĸimin, yazē ile iletiĸimden daha etkili olduĵunu kanētlar 

niteliktedir. 

 

Resim 1.5: ķekil ve semboller 
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Semboller akēlda kalēcēdērlar. 

ü Kolay ºĵrenilebilirler. 

ü Hēzlē ĸekilde anlamlandērēlabilirler. 

ü Evrensel anlam ve anlaĸēlabilirlik taĸērlar. 

 

Resim 1.6: ķekil ve semboller 

Aynē dili konuĸmayan, aynē k¿lt¿re sahip olmayan pek ­ok insanēn kullandēĵē 

uluslararasē havalimanlarē evrensel anlam taĸēyan sembollerle doludur. ¢¿nk¿ bu semboller 

herkes tarafēndan anlaĸēlabilen en iyi iletiĸim elemanlarēdēr. Bir baĸka ºrnek ve belki de en 

ektilisi trafik iĸaretleridir. Hepimiz bu iĸaretlerin anlamēnē ve iletmek istediĵi mesajē 

g¿venilir bir yolculuk i­in bilir ve uygularēz. 

 

1.1.4. Gºrsel Ķletiĸimde Anlama ve Anlamlandērma 
 

¢evrenin ve nesnelerin algēlanmasēnda ilk basamaĵēn gºrme olduĵunu sºylemiĸtik. 

Gºrme olayēnē; nesnelerin ¿zerine d¿ĸen ēĸēĵēn yansēmasē, gºz¿n fizik yapēsē neticesinde gºz 

k¿resinin i­inde bir gºr¿nt¿n¿n oluĸmasē olarak kēsaca a­ēklayabiliriz. Oluĸan bu gºr¿nt¿ 

sinir sinyallerine ulaĸarak beyne iletilir. 

 

Beyne iletilen gºr¿nt¿n¿n anlaĸēlmasē ve anlamlandērēlmasē gºrme olayēndan sonra 

ger­ekleĸir. Bu anlamlandērma s¿reci bireyin bazē ºzellikleri ile doĵrudan iliĸkilidir. Bu 

ºzellikler; 

ü Sosyo- k¿lt¿rel durumu, 

ü Zek©sē, 

ü Eĵitimi, 

ü Edinilmiĸ deneyleri, 

ü Estetik deĵerleri, 

ü Ķ­inde bulunduĵu toplumun deĵerlerini ile iliĸkilidirler. 



 

 8 

1.1.5. Grafik Ķletiĸim 
 

Grafik, gºrsel olarak algēlanan ĸeylerle yani gºr¿nt¿lerle ilgili bir kavramdēr. Ķletiĸim 

ise her t¿rl¿ bilginin insanlar arasēndaki iletiĸimidir. Bu durumda grafik iletiĸim, 

gºr¿nt¿lerden oluĸan bilgilerin deĵiĸ-tokuĸu olarak tanēmlanabilir. 

 

Ķletiĸim yºntemi ya da aracē, farklē gereksinimlere baĵlē olarak deĵiĸebilir. Geliĸmiĸ ya 

da geliĸmekte olan toplumlarda grafik imgeler ºnemli ve s¿rekli bir yere sahiptirler.  Yazēlar, 

resimler, fotoĵraflar, baĸlēca grafik iletiĸim ara­larēdēr. Her grafik unsur, mesajēn etkisini 

arttēracak bi­imde tasarlanmalēdēr.  

 

Resim 1.7: Bazē rekl©m ve tanētēm materyalleri 

1.2. Tasarēm ve ¥nemi 
 

Tasarēm, ­ok kesin ama aynē zamanda ­ok karmaĸēk bir yapēya sahiptir. Ancak 

planlamanēn olduĵu yerde tasarēmdan sºz edilebilir. Planlama tasarēmēn ilk koĸuludur. 

Tasarēm bu g¿ne kadar pek ­ok tanēmlama ile ifade edilmiĸtir. Zihinde canlandērēlan bir 

d¿ĸ¿nce ya da oluĸumu olgunlaĸtērēp geliĸtirerek ¿­ boyutlu hale dºn¿ĸt¿rme eylemi olarak 

ifade etmek m¿k¿nd¿r. 

 

Tasarēm olgusu hayatēn her alanēnda vardēr ve yaĸamēmēzēn bir par­asē haline 

gelmiĸtir. Ķhtiya­ duyulan her ĸey beyinde olgunlaĸtērēlēp, tasarēma dºn¿ĸt¿r¿lm¿ĸ ve bu 

yolla standartlar y¿kseltilmiĸtir.  

Uygulamalē tasarēm dallarēnē ¿­ ana grupta toplamak m¿mk¿nd¿r; 

 

ü End¿stri Tasarēmē (¦­ boyutlu nesnelerin tasarlanmasē, makinalar, ara­-

gere­ler, mutfak malzemeleri vb.) 

 

ü ¢evre Tasarēmē ( Bina, peyzaj, i­ mek©n tasarēmlarē) 

 

ü Grafik Tasarēm (Afiĸler, bilgi ve uyarē iĸaretleri, broĸ¿rler, rekl©m materyalleri 

vb.) 
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1.2.1. Grafik Sanatlarda Tasarēm  
 

Grafik tasarēm gºrsel bir iletiĸim sanatē olarak ifade edilebilir.  Birinci iĸlevi bir mesajē 

iletmek, bir ¿r¿n ya da bir hizmeti tanētmaktēr.  

 

Teknolojinin geliĸmesi ile birlikte sadece basēlē malzemeler deĵil, film aracēlēĵēyla 

perdeye yansētēlan, video ile ekrana gºnderilen ve bilgisayarlar yardēmēyla ¿retilen gºrsel 

malzemeler de grafik tasarēm kapsamē i­ine girmiĸ ve bu sektºr olduk­a geniĸlemiĸtir.  

 

Tasarēm bir problemin ­ºz¿m¿ olarak ifade edilirse, grafik tasarēm, bu problemleri iki 

boyutlu y¿zeyler ¿zerinde ­ºzer. Ve bir grafik tasarēm sºz konusu ise mutlaka iletiĸim ile 

ilgilidir. Ķletiĸim, grafik tasarēmēn hayati unsurudur. Tasarēmcē, iletmek istediĵi mesajē, yine 

­aĵdaĸ ara­ ve malzemelerle sunmak zorundadēr. Bu nedenle yeni geliĸmeleri, teknolojik 

buluĸlarē ve t¿m mesleki atēlēmlarē yakēndan izlemelidir. ¢¿nk¿ sektºrde ve yaĸamda s¿rekli 

bir deĵiĸim ve geliĸim vardēr. 

 

Resim 1.8: Ķletilmek istenen mesajēn iki boyutlu y¿zeyde ­ºz¿m¿ 

1.2.2. Tasarēm S¿reci 
Tasarēm ­evremizdeki her ĸeyin d¿zenlenmesi ve yaratēlmasē ile ilgilidir. Bir 

­alēĸmanēn tasarēm olabilmesi i­in; 

 

ü Bir amaca hizmet etmesi, 

ü D¿ĸ¿nce ¿r¿n¿ olmasē, 

ü Yaratēcē deĵerinin bulunmasē gerekir. 
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Tasarēm s¿reci belli aĸamalar doĵrultusunda ĸekillenir. Bu aĸamalar; 

 

¶ Problemin Tanēmē 

Bir tasarēm s¿recinin ilk aĸamasē, problemin tanēmlanmasē iĸidir. Bu tanēmlamayē 

yaparken kendinize yºneltmeniz gereken bazē sorulara cevap bulmanēz gerekir. Bu sorularla 

tasarēmēn amacēnē da belirlemiĸ olursunuz. 

 

¶ Ulaĸmak isteĵiniz nedir? 
Amacēnēzē bu soruyla belirlemelisiniz. Hazērlayacaĵēnēz tasarēmēn amacēnē bulmanēz 

i­in bu sorunun cevaplandērēlmasē gerekli. Ama­: toplumu bilgilendirmek, karmaĸēk bir 

kuramē a­ēklamak, politik ya da baĸka bakēĸ a­ēlarēnē yakalamak ya da sadece eĵlendirmek 

olabilir. 

 

¶ Mesajēnēzēn hedef kitlesi kim, iletmek istediĵiniz mesaj ne 

olacak?   
Ulaĸacaĵēnēz hedef kitlenin b¿y¿kl¿ĵ¿ ve ºzelliklerini belirlemelisiniz. ñHangi yaĸ 

grubunda? ñBu kitle nerededir?, ñHedef kitlenin ortak ºzellikleri var mēdēr?, ñgibi alt 

sorulara bulacaĵēnēz cevaplar iletmek isteĵiniz mesajēn nasēl olacaĵēnē belirlemeniz i­in 

yardēmcē olacaktēr. 

 

¶ Mesajēnēzē nasēl ileteceksiniz? 
Mesajē iletmede se­eceĵiniz yºntem baĸarēlē olmanēzda ºnemli bir etkendir. En iyi ve 

en mantēklē yºntemi bulup, mesajēnēzē bu yolla iletmeniz, kitlenin dikkatini ­ekmek, 

algēlamayē kolaylaĸtērēp, mesajē anlaĸēlēr hale getirmek i­in b¿y¿k ºnem taĸēr.  

 

ü Bilgi Toplama 

Tasarēmē ĸekillendirmeden ºnce, bir ­ēkēĸ ve hareket noktasē bulabilmenin tek yolu, 

konu hakkēnda m¿mk¿n olduĵunca detaylē bilgi toplamaktēr. Kitlenin ihtiya­larē, faaliyet 

alanlarē, istek ve beklentileri, mesajēn hangi ortamda iletileceĵi ºnemlidir. Hatta bu alanda 

daha ºnce yapēlmēĸ olan ­alēĸmalarēn incelenmesi ve konuyla ilgili farklē materyallerin 

taranmasē gerekebilir. 

 

ü Yaratēcēlēk ve Buluĸ 

Ķletmek isteĵiniz mesajē vermek i­in tasarēm aĸamasē ­alēĸmalarēnda algē ve 

sezgilerinize dayalē birikimlerinizi devreye sokmanēz gerekecektir. S¿reklililĵi olan, 

alēĸēlmēĸ, basmakalēp tarzlar yerine yeni, ilgi ­ekici, konuyu direkt ama ilgi uyandēran 

biryolla anlatabilmelisiniz. Grafik tasarēmda yaratēcēlēk; birbirleriyle iliĸkisi olmayan 

kavramlar ve gºrsel unsurlar arasēnda baĵlantēlar kurma yeteneĵi olarak tanēmlanabilir. Hatta 

bu aĸamada beyin fērtēnasē olarak adlandērēlan ve farklē d¿ĸ¿ncelere sahip bir grubun bir 

araya gelerek fikirlerini birbirleri ile paylaĸmalarē yºnteminden yararlanabilirsiniz. Bu 

yºntemde akla gelen her ĸey ortaya konur ve sonrasēnda deĵerlendirilir. Bir d¿ĸ¿nce 

diĵerinin ­ēkēĸēna ortam hazērlar.  

Daha ºnce d¿ĸ¿n¿lmemiĸ, yapēlmamēĸ, uygulanmamēĸ fikir ya da d¿ĸ¿ncenin ortaya 

­ēkarēlmasē yaratēcēlēĵēn bir baĸka tanēmē olarak verilebilir. 
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Resim 1.9: Yaratēcē bir dergi rekl©mē 

ü ¢ºz¿m Bulma 

Yaratēcēlēk ve buluĸ s¿reci sonrasēnda olasēlēklar sēnērlanēr. ¢ºz¿m bulma ise 

d¿ĸ¿n¿len olasēlēklar hakkēnda bir karara varēlarak, araĸtērmanēn sona erdirilmesidir. 

 

ü Uygulama 

Bir tasarēm s¿recinin en son aĸamasē uygulamadēr. Bulunan yºntemin sunulmasē, 

uygulanmasēdēr. Yapacaĵēnēz rekl©m yºntemi, mesajē iletme bi­imi artēk uygulama ile 

sonlandērēlarak kitleye iletilmeye hazēr hale gelecektir. 

 

1.3. Ķletiĸimde Tasarēmēn ¥nemi 
 

1.3.1. Rekl©m Ķletiĸiminde Algēlamanēn ºnemi 

Bireyin ­evresine anlam verdiĵi s¿re­ algēlama s¿recidir. Duyum, uyarēcēlarēn duyu 

organlarēmēz ¿zerinde bēraktēĵē etki, algē ise bu etkiye verdiĵimiz anlamdēr. Algēlama 

s¿recinin en ºnemli ºzelliklerinden biri algēlamanēn se­ici olmasēdēr. Beynimiz iletilen 

mesajlardan bizim i­in en ºnemli ve gerekli olanē se­er ve onu algēlar. 
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Ķĸte rekl©m iletiĸiminde de algēlamanēn etkisi, bireyde belirli ihtiya­larēn yaratēlmasē, 

verilen mesajēn birey a­ēsēndan ilgi ­ekici olmasē ve mesajēn birey tarafēndan algēlanmasēnē 

kolaylaĸtēracak ºzellikler taĸēmasē ºnemlidir. 

 

Resim 1.10: Mesajēn gºrsel unsurlarla ilgi ­ekecek ĸekilde anlatēmē. 

1.3.2. Tasarēm Ķlkeleri 
 

Ķletiĸim rekl©mēn en ºnemli unsurudur. Mesajēn iletilmesi sērasēnda kullanēlacak olan 

tasarēm materyalinin t¿r¿ belirlendikten sonra, tasarēm ilkelerini dikkate almak gerekir. 

¢¿nk¿ verilmek istenen mesajēn en doĵru ĸekilde iletilmesi ancak doĵru bir tasarēm 

s¿recinin ger­ekleĸtirilmesi ile m¿mk¿n olacaktēr. 

 

Tasarēmda en ºnemli ama­ her ĸeyin b¿t¿ne ait ve uygun olmasē, hi­bir elemanēn 

birbirine yabancē ve uyumsuz olmamasēdēr. Tasarēmcē bunu saĵlamak i­in gºrsel d¿zenleme 

elemanlarēnē belli ilkelerle d¿zenlemekle y¿k¿ml¿d¿r. 

 

Gºrsel tasarēm ilkeleri; 

 

ü Denge Bir tasarēmda denge unsuru varsa, o tasarēm kendisiyle ñbarēĸēkò 

demektir. Bir tasarēm iki faklē dengede ele alēnabilir. 

¶ Simetrik denge (Bir eksene gºre aynē mesafede olma) 

¶ Asimetrik denge (Bir eksene gºre farklē mesafelerde yer alma) 

 
ü Zētlēk (Karĸētlēk) Zētlēk tasarēmē ilgi ­ekici hale getiren iyi bir tasarēm kuralēdēr. 

Zētlēk okuyucunun dikkatinin daĵēlmasēnē engeller. ¢izgiler, ĸekiller ve grafikler 

zētlēk yaratabilir. 
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ü Ritm (Devamlēlēk) Gºrsel tasarēmda nesnelerin uyum oluĸturacak ĸekilde 

dengelenmesidir. Ritim gºz¿n tasarēmdaki ºnemli par­alarē yakalamasēnē, tasarēmēn 

mesajēnēn kolaylēkla algēlanmasēnē saĵlar. 

ü B¿t¿nl¿k: B¿t¿nl¿k her bir par­anēn tek tek deĵil b¿t¿nsel bir anlam 

kazanmasēdēr.  

ü Vurgu Vurgulama; ºn plana ­ēkmasē gereken unsur ile 2. planda kalmasē 

gereken unsur arasēnda ger­ekleĸtirilen yºn, bi­im, doku, renk, ton ya da ­izgi kontrastē ile 

saĵlanabilir. 

ü Oran/Orantē Oran boyut ile ĸekil arasēndaki iliĸkidir. Ķyi bir orantē i­in 

elemanlarēn boyutlarēnē iyi deĵerlendirmek gerekir. 

ü Dereceleme Renk, ­izgi, ĸekil gibi elemanlarda farklēlēklar oluĸturmadēr. 

1.3.3. Gºrsel Tasarēm Elemanlarē 
 

ü ¢izgi 

¢izgi tek baĸēna veya diĵer ­izgilerle ya da y¿zeylerle kombinasyonlar oluĸturarak;  

¶ Organize olabilir. 

¶ Dokulaĸabilir. 

¶ Gºze rehberlik eder. 

¶ Hareketi gºrselleĸtirir. 

¶ Anlatēm, konu, tema oluĸturabilir. 

¶ Evrensel bir anlam taĸēyabilir. 

¢izgiler karakterleri ve konumlarēna baĵlē olarak bazē mesajlar iletmenize yardēmcē 

olurlar. ¥rneĵin, yatay ­izgiler durgunluk, d¿ĸey ­izgiler saygēnlēk, diyagonal ­izgiler 

canlēlēk, kēvrēmlē ­izgiler zerafet etkisi uyandērērlar. 

ü Ton 

Tasarēm y¿zeyleri ¿zerinde en fazla izlenen tonlar; grinin ­eĸitlemeleri ve siyahtēr. 

Ton ve ­izgi tasarēmda kontrast (zētlēk) oluĸturan elemanlardēr. Ton en kēsa ifadeyle renklerin 

parlaklēk derecelerini belirler. 

 

ü Renk 

Renk ēĸēĵēn cisimlere ­arptēktan sonra yansēyarak gºrme duyumuzda bērakmēĸ olduĵu 

etkidir. Renkler ēĸēkla birlikte oluĸurlar. Renkler insanlarēn ¿zerinde bir­ok deĵiĸik duygular 

uyandērērlar. Bunlarē bir­oĵu genellenebilir, bir kēsmē da kiĸisel duygulardēr. Genelde sēcak 

renkler uyarēcē, soĵuk renkler ise gevĸetici ve dinlendirici etki bērakērlar. Sēcak renk grubu 

sarē, kērmēzē ve turuncu renklerden, soĵuk renk grubu ise yeĸil, mavi ve mor renklerden 

oluĸur.  

Doĵada karēĸēmsēz bulunan ¿­ ana renk yani sarē, kērmēzē ve mavinin birbiri ile 

karēĸmalarē sonucunda ¿­ ara renk oluĸur Bu ara renkler;  turuncu, mor ve yeĸildir. 

Renk, tasarēmda dikkati d¿rt¿kler. Ķzleyen ¿zerinde g¿­l¿, duygusal ve psikolojik 

etkileri vardēr. 
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Renklerin insanlar ¿zerinde bēraktēĵē psikolojik etkiler genellendiĵinde; 

¶ Kērmēzē: Heyecen ve huzursuzluk duygusunun yoĵun yaĸanmasēna sebep 

verir. Gerektiĵi kadar kullanēldēĵēnda samimiyet ve hoĸlanma duygusunu 

kam­ēlar. 

¶ Sarē: Aydēnlēĵēn temsilcisi olan bu renk neĸe ve canlēlēĵē arttērēr. 

¶ Mavi : Gºky¿z¿n¿n rengi olan mavi soĵuk ve sakin bir renktir. Karar 

verme, yaratēcēlēĵē arttērma gibi etkileri vardēr. Ķnanma duygusunu da 

arttērdēĵē sºylenir. 

¶ Yeĸil: Baharē ve ormanē temsil eder. Tazelik, gen­lik, memnuniyet ve 

huzur telkin eden bir renktir. 

¶ Mor : Yok olmanēn ve ºl¿m¿n temsilcisidir. H¿z¿n, korku, piĸmanlēk 

duygusu yaratēr. 

¶ Beyaz: Temizlik, saflēk, ferahlēk duygusu verir. 

¶ Siyah: Gecenin rengidir, aĵērlēk, saflēk, ciddiyet ve tehlikenin 

temsilcisidir. 

¶ Gri : Olgunluk, rahatlēk, temkinli olmayē telkin eden bir renktir. Denge 

kurmada kullanēldēĵēnda yanēndaki rengi belirgin hale getirir. 

ü Doku: Y¿zeyler ¿zerinde tekrarlara dayalē bi­imsel d¿zenlemelere doku denir. 

Doku, maddenin doĵal yapēsēnēn dēĸ y¿zeyindeki gºr¿nt¿d¿r. Bir y¿zey 

¿zerinde tekrarlara dayalē bi­imsel bir d¿zen bulunuyorsa, orada bir dokunun 

varlēĵēndan sºz edilebilir.Tasarēmcēlarēn malzemesi olan k©ĵētlar da farklē doku 

ºzelliklerine sahiptirler. Sert, d¿z, grenli, yumuĸak bir­ok k©ĵēt ­eĸidi 

bulunmaktadēr. Dokular duygularē yºnlendiren ºzelliklere sahiptir. 

ü Bi­im(Form): Bir tasarēmda bi­imi oluĸturan unsarlar, ­izgilerin kullanēmē, 

­izgiler arasēndaki ge­iĸler ve deĵiĸik tonlarēn oluĸturduĵu y¿zeylerdir. ¢izgi, 

renk ve diĵer y¿zey elemanlarēnēn birbiriyle iliĸkileri bi­imi belirler. 

Tasarēmcēnēn gºrevi, iletmek istediĵi mesajēn t¿r¿ ne olursa olsun, anlaĸēlēr ve 

m¿mk¿n olduĵunca aynē etkiyi bērakacak ĸekilde d¿zenlemeler yapmaktēr. 

ü ¥l­¿: Ķletiĸim ama­lē tasarlanan her ¿r¿n daima deĵiĸik ve belirli ºl­¿lere sahip 

gºrsel unsurlarēn bir araya gelmesiyle oluĸur. ¥l­¿ler b¿y¿d¿k­e, etkileyicilik 

ve algēlanērlēk da artar.  

ü Yºn: Bir tasarēmda noktalar ve ­izgiler deĵiĸik hareketler oluĸtururlar. Tasarēmē 

oluĸturan tasarēmcē, vereceĵi mesaj doĵrultusunda bu hareketleri yºnlendirir. 

 

Resim 1.11: Tasarēmda hareket ve yºn 
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1.3.4. Tasarēm ve Estetik Olgusu 
 

Hayatēmēzēn her dºneminde var olan estetik haz duygusu, t¿m tasarēm ­alēĸmalarēnda 

titizlikle  araĸtērēlan ve kullanēlan bir tasarēm ºĵesi olarak karĸēmēza ­ēkmaktadēr. Estetik,  

g¿zelliĵin insan aklē ve duyularē ¿zerindeki etkilerini konu olarak ele alan bir felsefe dalēdēr. 

G¿n¿m¿z tasarēm ­alēĸmalarēnda estetik her zaman ºn plana ­ēkmaktadēr. 

 

1.3.5. Grafik Tasarēm S¿recinde Kullanēlan Ara­ ve Gere­ler 

 

G¿n¿m¿zde, grafik tasarēm ­alēĸmalarē bilgisayarlar ve tasarēm programlarē 

kullanēlērak ĸekillendirileyor gibi gºz¿kse de, taslak ­alēĸmalarē tasarēm s¿recinde kullanēlan 

ara­-gere­lerle yapēlmaktadēr. Gºrselleĸtirmenin ilk basamaĵē olan taslaklar, yaratēcē 

d¿ĸ¿nceleri aktaran gºrsel notlar ya da karalamalardēr.  Taslak aĸamasē tasarēmēn ilk ve en 

ºnemli evresidir. Taslak ­alēĸmalarē yapēlērken ñMesajēn i­indeki en ºnemli unsur nedir?,ò 

ñGºrsel vurgu tasarēmēn neresine yerleĸtirilmelidir? ñ gibi sorulara cevap verebilir ºzellikte 

olmalēdēr. Taslak ve son ĸekillendirme s¿recinde kullanēlan bazē ara­ ve gere­ler; 

 

ü Kalemler (Kurĸun kalem t¿rleri, kuru boyalar, ke­eli kalemler, rapido kalemler 

vb.) 

ü K©ĵētlar, kartonlar, mukavvalar 

ü Boyalar 

ü Fēr­alar 

ü Iĸēklē masa 

ü Bilgisayarlar  

ü Tasarēm programlarē (Freehand, Photoshop, vb.) 

ü Yazēcēlar 

ü Scaner(Gºr¿nt¿ tarayēcēlar) 
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1.4. Rekl©mēn ¥zellikleri 
 

1.4.1. Rekl©mēn Tanēmē ve Tarih­esi 
 

Bir iĸletmenin, kurumun ya da bir hizmetin tanētēmē ve pazarlanmasē amacēyla 

kullanēlan rekl©m,  farklē ĸekillerde tanēmlanabilir. En genel tanēmlama ile rekl©m; 

ñT¿keticilerin veya alēcēlarēn, bir malē, markayē, hizmeti veya kurumu tercih etmesini 

saĵlamak amacēyla gºze, kulaĵa hitap eden mesajlarēn hazērlanmasē ve bu mesajlarēn ¿cretli 

olarak rekl©m ara­larē ile iletilmesidir.ò 

 

Sºzl¿ rekl©m, insanlarēn neredeyse ilk sºzl¿ iletiĸim s¿recinin baĸladēĵē dºnemden 

beri s¿regelmektedir. Yazēlē reka©mēn baĸlangēcē ise, kesin olarak bilinmemekle beraber 

3000 yēl ºnce bir papirusa yazēldēĵē sanēlan bir ­eĸit duyuru olarak kabul edilmektedir. 

Rekl©mēn baĸlangēcēnēn ­ok eskilere dayanmasēna raĵmen, modern rekl©mcēlēĵēn ortaya 

­ēkēĸē, g¿nl¿k gazete ve dergilerin ucuz olarak ¿retilmeye baĸladēĵē 19. y¿zyēlēn ilk yarēsēnda 

gºr¿l¿r. Radyonun ve sonrasēnda televizyonun kullanēlmaya ve yaygēnlaĸmaya baĸlamasē 20. 

y¿zyēlda rekl©mēn ºnemini daha da arttērmēĸtēr.  

 

1.4.2. Rekl©mēn Ķĸlevleri 

Rekl©mēn baĸlēca iĸlevleri; 

ü Satēĸlarē ve talebi arttērmak, 

ü Aracē sayēsēnē arttērmak, 

ü Marka baĵēmlēlēĵē yaratmak, 

ü Yeni mal ve hizmetlerin tanētēmēnē yapmak, 

ü Ķĸletmenin tanēnmēĸlēk ve itibarēnē arttērmak, 

ü Satēĸlarē ve piyasa payēnē arttērmak, 

ü M¿ĸteri memnuniyetini arttērmaktēr.  

 

Resim 1.12: Bir kurum kimliĵi ­alēĸmasē 
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1.4.3. Rekl©m ve Tanētēm Faaliyetleriyle Ķlgili Kararlar 

Rekl©m ve tanētēm faaliyetleri ile ilgili kararlarēn ºnceden alēnarak bir takēm 

stratejilerin belirlenmesi gerekmektedir. 

ü Tanētēmē ve rekl©mē yapēlacak ¿r¿nlerle ilgili uygun zamanē belilemek, 

ü Tanētēm ve rekl©mēn kimler tarafēndan yapēlacaĵēna karar vermek, 

ü Rekl©mēn kimler i­in yapēlacaĵēna karar vermek (hedef kitleyi belirlemek), 

ü Rekl©m ve tanētēma ayrēlacak b¿t­eyi belirlemek, 

ü Rekl©m ve tanētēm faaliyetlerinin ne zaman ve hangi yºntemlerle etkinliĵinin 

ºl­¿leceĵine karar vermektir. 

 

1.4.4. Rekl©mēn Yapēlacaĵē Hedef Kitle nin ¥zellikleri 

 

Rekl©m; belirlenen bir hedef kitlenin ºzelliklerine gºre ĸekillendirilmelidir. Kitlenin 

ºzellikleri ve bu ºzelliklerin dikkate alēnarak bir planlamanēn yapēlmasē rekl©m ve tanētēmēn 

baĸarēsēnē arttērmada ºnemli rol oynar. Kitle ºzelliklerinin belirlenmesinde aĸaĵēdaki kriterler 

doĵru tespit edilmelidir. 

ü Cinsiyet 

ü Yaĸ grubu 

ü Eĵitim d¿zeyi 

ü Meslek 

ü Gelir grubu 

ü Sosyal sēnēf 

ü Medeni hal (evli-bek©r) 

ü Aile bireyleri  

ü Bulunulan bºlge ve yer 

Rekl©m faaliyetlerinin hedef kitleye ulaĸtērēlmasēnda hedef kitlenin ºzellikleri kadar, 

mesajēn hedef kitleye nasēl verildiĵi de b¿y¿k ºnem taĸēr. Bu nedenle rekl©m;  ister kulaĵa, 

ister gºze, isterse de her iki duyu organēna hitap etsin, gºnderici(rekl©mē veren)  ile o mesajē 

alan hedef kitle arasēnda ger­ekleĸen bir iletiĸim s¿recidir. 

1.5. Rekl©m T¿rleri 

Her rekl©m beĸ amaca hizmet eder. Bunlar; 

ü Dikkat ­ekme,  

ü Ķlgi uyandērma, 

ü Ķstek yaratma, 

ü G¿d¿leme(motive etme) ve ikna etme, 

ü ¦r¿n ya da hizmetin nasēl ve nederen saĵlanabileceĵi konusunda bilgi vermedir. 

Yapēlacak rekl©mēn amacē;  hedeflediĵi kitleyi etkilemek ve g¿d¿lemektir. Bir 

rekl©mēn t¿r¿ ne olursa olsun, araĸtērma ilk evredir. Yukarēda verilen maddeler araĸtērma 

aĸamasēnda belirleyici kriterlerdir. Rekl©m s¿recinde kullanacaĵēnēz materyalleri dikkat 

­ekici ºzellikte, ilgi ve istek uyandēracak nitelikte, kitleyi motive edecek t¿rde, hizmeti ya da 

¿r¿n¿ nasēl saĵlayacaĵē konusunda bilgilendircek ĸekilde tasarlamalēsēnēz. 



 

 18 

 

Resim 1.13: Bir dergi rekl©mē ­alēĸmasē 

1.5.1. Rekl©mcēlēk Faaliyetleri 

Rekl©mcēlēk faaliyetleri yedi ayrē katagoride incelenebilir.  

ü Ulusal rekl©mcēlēk 

Hedef kitlesi, ¿r¿n¿ talep eden potansiyel m¿ĸteridir. Genellikle pahalē dergiler ulusal 

rekl©mcēlēĵēn iletiĸim ara­larēdēr. 

 
ü Bºlgesel rekl©mcēlēk 

Genellikle gazetelerde, kēsmen de radyo ve televizyonlarla yapēlan rekl©mlarē kapsar. 

Hedef kitle parekende alēĸveriĸ yapan maĵaza m¿ĸterileridir. 

 

ü Posta rekl©mcēlēĵē 

¦r¿nlerin tanētēmlarēnēn posta ya da kuryeler aracēlēĵēyla hedef kitleye ulaĸtērēlmasē 

yoluyla yapēlan rekl©mlardēr.  

 
ü Ticari rekl©mcēlēk 

Genelde maĵazalar ve toptancēlarēn kullandēĵē rekl©m t¿r¿d¿r. 
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ü End¿striyel rekl©mcēlēk 

Hammadde ve makine ¿reticilerinin kullandēĵē rekl©m t¿r¿d¿r. Rekl©mlar genelde 

ticari dergilerde yayēnlanēr. 

 

ü Mesleki rekl©mcēlēk 

Belirli meslek gurplarēnda uzmanlaĸmēĸ kiĸilerin t¿keticiye danēĸmanlēk yaptēklarē 

rekl©m t¿r¿d¿r. T¿ketici yararē ºn planda tutulur. 

 

ü Kurumsal rekl©mcēlēk 

Rekl©mēn temel amacē bir ¿r¿n ya da hizmeti satmaktēr. Ama bu faaliyet, bazen bir 

hedef kitleyi kazanma ya da taraftar toplama amacēna da yºnelebilir. Ulusal ya da bºlgesel 

nitelikte olabilen kurumsal rekl©mlar i­in b¿t¿n iletiĸim ara­larē kullanēlabilir. 

 

1.5.2. Rekl©mcēlēkta Kullanēlan Ķletiĸim Ara­larē 

 

ü Basēlē rekl©m ara­larē 

¶ Gazeteler 

¶ Dergiler 

¶ El ilanlarē 

¶ Kataloglar 

¶ Broĸ¿rler 

ü Yayēn yapan rekl©m ara­larē 

 

¶ Radyo 

¶ Televizyon 

 
ü Diĵer rekl©m ara­larē 

 

¶ A­ēk hava rekl©m ara­larē (Outdoor) 
o Afiĸ 

o Pankart 

o Tabelalar 

o Billboard 

o Durak rekl©mlarē 

o Duvar ve ­atē rekl©mlarē 

o Fuarlar 

o Doĵrudan postalama 

o Satēĸ yeri rekl©m malzemeleri 

 
ü Elektronik ortamda yapēlan rekl©mlar 

 

¶ Multi -Medya rekl©mē 

¶ Ķnternet rekl©mē 

¶ Cd-Room rekl©mē 

¶ Web-rekl©m 



 

 20 

 

UYGULAMA FAALĶYETĶ 
 

Tesiste yapēlan herhangi bir aktivitenin se­imini yaparak;  tesis misafirlerine tanētmak, 

bilgilendirmek ve katēlēmlarēnē saĵlamak amacē ile ne t¿r materyaller kullanacaĵēnēzē 

belirleyecek olan bir tasarēm s¿reci ­alēĸmasē hazērlayēnēz. ¢alēĸmayē yaparken aĸaĵēdaki 

iĸlem basamaklarēnē kontrol ediniz. Yaptēĵēnēz ­alēĸmayē sēnēfta arkadaĸlarēnēza proje 

ĸeklinde sunarak paylaĸēnēz. 

 

Ķĸlem Basamaklarē ¥neriler  
ü Problemi tanēmlayēnēz. 

 

ü Amacēnēzē belirleyiniz. 

 

ü Se­tiĵiniz aktivitenin i­eriĵi hakkēnda 

detaylē bilgi toplayēnēz. 

 

ü Kitlenin istek ve ihtiya­larēnē tespit 
ediniz. 

 

ü Se­tiĵiniz aktiviteyi kapsayan tanētēm 

materyallerini kullanacaĵēnēz 

ortamlarēn tespitini yapēnēz. 

 

ü ¢eĸitli kaynaklardan, daha ºnce 

hazērlanmēĸ benzer aktiviteleri tanētan 

materyalleri inceleyiniz. 

 

ü Konuyla ilintili farklē gºrsel unsurlarē 

tarayēnēz. 

 

ü Konuyla ilgili ­evrenizin ya da sēnēf 

arkadaĸlarēnēzēn d¿ĸ¿ncelerini, 

fikirlerini alēnēz. 

 

ü Bulduĵunuz fikir ve d¿ĸ¿nceleri 

eleyerek sēnērlayēnēz. 

 

ü Olasēlēklar hakkēnda karar vererek, 

araĸtērmanēzē sonlandērēnēz. 

ü Birden fazla olasēlēĵē eleyerek 

yapacaĵēnēz ­alēĸmanēn son ĸeklini 

tespit ediniz. 

 

 

ü Kendinize yºneltmeniz gereken sorularē 

doĵru tespit ediniz ve cevaplandērēnēz. 

 

ü Mod¿l bilgi sayfasēna dºn¿n¿z. 

 

ü ¢evrenizde bulunan tesislerin ĸef ve 

animatºrleri ile gºr¿ĸ¿n¿z. 

 

ü ¢evrenizde bulunan tesislerin ĸef ve 

animatºrleri ile gºr¿ĸ¿n¿z. Tesis 

misafirlerinin beklenti ve istekleri 

hakkēnda bilgi toplayēnēz. 

 

ü ¢evrenizde bulunan tesislerin ĸef ve 

animatºrleri ile gºr¿ĸ¿n¿z. Tesis 

ºzelliklerini ve rekl©m alanlarēnē tespit 

ediniz. 

 

ü ¢evrenizde bulunan tesislerin ĸef ve 

animatºrleri ile gºr¿ĸ¿n¿z. ¥rnek 

­alēĸmalarē temin ediniz, gºrsel kaynaklarē 

tarayēnēz. 

 

ü Konuyla ilgili, daha ºnce hazērlanmamēĸ, 
konuyu direkt ama ilgi uyandēran bir 

ĸekilde anlatmak i­in yaratēcē fikirler 

¿retiniz. 

 

ü Farklē gºrsel unsurlarēn bir arada 

kullanēldēĵē farklē rekl©m ve tanētēm 

materyallerini inceleyiniz. 

 

ü ñBeyin Fērtēnasēò mod¿l bilgi sayfasēna 

dºn¿n¿z. 

 

ü ñ¢ºz¿m Bulmaò Mod¿l bilgi sayfasēna 

UYGULAMA FAALĶYETĶ 
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dºn¿n¿z. 

ü Tasarēm s¿reci aĸamasēnda; yaratēcē 

tasarēmlar oluĸturmak i­in iletiĸim i­inde 

ve a­ēk olunuz. 

 

¶ Olumlu iliĸkiler i­inde olunuz. 

¶ Araĸtērmacē olunuz. 

¶ Yaratēcē olunuz. 

¶ Sorumluluk sahibi olunuz. 

¶ Dikkatli ve titiz ­alēĸēnēz. 

¶ Estetik bakēĸ a­ēsēna sahip 

olunuz. 
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¥L¢ME VE DEĴERLENDĶRME 
 

Aĸaĵēda hazērlanan deĵerlendirme ºl­eĵine gºre Uygulama Faaliyetiï1 óde yaptēĵēnēz 

tasarēm s¿reci ­alēĸmasēnē deĵerlendiriniz. Ger­ekleĸme d¿zeyine gºre ñEvet-Hayērò 

se­eneklerinden uygun olanē kutucuĵa iĸaretleyiniz. 

 

Deĵerlendirme ¥l­¿tleri Evet Hayēr 
1. Problemi tanēmladēnēz mē?   

2. Amacēnēzē belirlediniz mi?   

3. Se­tiĵiniz aktivitenin i­eriĵi hakkēnda detaylē bilgi topladēnēz mē?    

4. Kitlenin istek ve ihtiya­larēnē doĵru tespit ettiniz mi?   

5. Se­tiĵiniz aktiviteyi kapsayan tanētēm materyallerini 

kullabileceĵiniz ortamlarēn tespitini yaptēnēz mē? 

  

6. Benzer aktiviteleri tanētan materyalleri incelediniz mi?   

7. Yaratēcē yºn¿n¿z¿ ºn plana ­ēkardēnēz mē?   

8. Konuyla ilgili farklē gºrsel unsurlarē incelediniz mi?   

9. ¢evrenizin konuyla ilgili d¿ĸ¿ncelerinden yararlandēnēz mē?   

10. Bulduĵunuz fikir ve d¿ĸ¿nceleri eleyerek sēnērlandērdēnēz mē?   

11. En doĵru ve dikkat ­ekici fikri se­erek araĸtērmanēzē sonlandērdēnēz 

mē? 

  

12. Dikkatli ve titiz bir ­alēĸma yaptēnēz mē?   

13. Olumlu iletiĸim i­inde oldunuz mu?   

14. Yaptēĵēnēz ­alēĸmasēnēn dikkat ­ekici olduĵunu d¿ĸ¿n¿yor 

musunuz? 

  

15. Yaptēĵēnēz ­alēĸmasēnēn estetik unsurlar taĸēdēĵēna inanēyor 

musunuz?  

  

 

Ķĸaretleme sonucunda ñhayērò cevabē vererek eksik olduĵunuzu tespit ettiĵiniz 

konularēn,  tekrar uygulamasēnē yaparak eksiklerinizi tamamlayēnēz. 

¥L¢ME VE DEĴERLENDĶRME 
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Aĸaĵēdaki sorularē dikkatlice okuyunuz. Soru numarasēnēn yanēnda bulunan 

kutucuĵa  ( ) kurĸun kalem kullanarak ñDò veya ñYò (Doĵru/Yanlēĸ) ĸeklinde iĸaret 

koyunuz. 

 

1. (   )  Ķletiĸim gºnderici ve alēcē olarak adlandērēlan iki grup arasēnda ger­ekleĸen duygu, 

d¿ĸ¿nce, davranēĸ ve bilgi alēĸveriĸidir. 

 

2. (   )  Ķletiĸim ºĵrenilmeyen, kendiliĵinden oluĸan bir faaliyettir. 

 

3. (   )  Mesajēn alēcē tarafēndan algēlanēp, yorumlanmasē bir iletiĸim s¿reci aĸamasēdēr. 

 

4. (   )  Ķlk ­aĵlarda maĵara duvarlarēna yapēlmēĸ resimler gºrsel iletiĸimin ilk ºrnekleri 

arasēnda sayēlabilirler. 

 

5. (   )  Gºrsel yolla oluĸturulmuĸ mesajlar kalēcē ve etkili mesajlar deĵillerdir. 

 

6. (   ) Ķletiĸim s¿recinde en etkin olarak kullandēĵēmēz ºĵe yazēdēr. 

 

7. (   ) Semboller ve iĸaretler yºn verir, karar verme s¿recini doĵrudan etkiler. 

 

8. (   ) Gºr¿nt¿leri anlamlandērma s¿reci bireyin sosyo-k¿lt¿rel durumu ile doĵrudan 

iliĸkilidir. 

 

9. (    ) Grafik iĸitsel olarak algēlanan ĸeylerle ilgili bir kavramdēr. 

 

10. (   ) Grafik iletiĸim, gºr¿nt¿lerden oluĸan bilgilerin deĵiĸ-tokuĸu olarak tanēmlanabilir. 

 

11. (   ) Tasarēm, zihinde canlandērēlan bir d¿ĸ¿nce ya da oluĸumu olgunlaĸtērēp, geliĸtirerek 

¿­ boyutlu hale dºn¿ĸt¿rme eylemidir. 

 

12. (   ) Bir ­alēĸmanēn tasarēm olabilmesi i­in yaratēcē bir deĵerinin bulunmasē gerekli 

deĵildir. 

 

13. (    ) Bir tasarēm ilkesi olan zētlēk, tasarēmē sēradan bir hale getirir. 

 

14. (   ) Tasarēm elemanē olan renk, tasarēmē izleyen ¿zerinde duygusal ve pskolojik etkiler 

bērakēr.  

 

15. (  ) Freehand ve photoshop programlarē, oluĸturulan taslaklarēn uygulanmasēnda 

kullanēlan grafik tasarēm ara­larēdēr.  

 

16. (   ) Rekl©mēn iĸlevleri arasēnda hizmetlerin tanētēmēnē yapmak ve memnuniyet arttērmak 

yoktur.  

 

17. (   ) Rekl©m, belirlenen hedef kitlenin ºzelliklerine gºre ĸekillendirilir. 
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18. (   ) Afiĸ ve Bilboardlar a­ēk hava rekl©m ara­larē deĵildir. 

 

19. (   ) Kurumsal rekl©mēn amacē, bir ¿r¿n ya da hizmeti satmaktēr. 

 

20. (   ) Broĸ¿rler ve el ilanlarē basēlē rekl©m ara­larēdēr. 

 

 

 

DEĴERLENDĶRME 

 

Deĵerlendirme sonunda ñHayērò ĸeklindeki cevaplarēnēzē bir daha gºzden ge­iriniz. 

Kendinizi yeterli gºrm¿yorsanēz ºĵrenme faaliyetini tekrar ediniz. B¿r¿m cevaplarēnēz 

ñEvetò ise bir sonraki ºĵrenme faaliyetine ge­iniz. 
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¥ĴRENME FAALĶYETĶï2 
 

 

 

 

Eĵlence Hizmetleri departmanēnda aktivitelerin ve tesisin ºzelliĵine uygun tanētēm ve 

rekl©m ara­larē hazērlayabileceksiniz. 

 

 

 

 

Yaĸadēĵēnēz ­evrede bulunan tesislerin animasyon ĸef ve ekipleriyle baĵlantē kurarak, 

farklē gºrsel kaynaklarē tarayarak tanētēm ve rekl©m amacēyla hazērlanmēĸ materyalleri 

inceleyiniz. Yapēlan ­alēĸmalarla ilgili gºrsel bir dok¿man hazērlayarak elde ettiĵiniz 

materyalleri sēnēfta arkadaĸlarēnēzla paylaĸarak deĵerlendiriniz. 

 

2. TANITIM VE REKLĄM AMA¢LI 

¦R¦NLER 
 

2.1. Afiĸ ve Billboard 
 

2.1.1. Afiĸ 
 

Afiĸ, bir ¿r¿n ya da hizmetin tanētēmēnda kullanēlan ºnemli rekl©m ara­larēndan 

biridir. Kēsa ºm¿rl¿ bir rekl©m aracē olmasēna karĸēn en etkili bi­imde kitlelere ulaĸma 

yoludur. Afiĸte yer alan rekl©m mesajē (kēsa ve ºzl¿), kullanēlan tipografik unsurlar, resim ve 

firma iĸaretleri (logo, amblem, marka) ile birleĸtiĵinde, hedef kitle ¿zerinde son derece etkili 

olur. 

 

Afiĸ sadece, ¿retim ve t¿ketim iliĸkilerinde kitlelere bilgi vermez. Bunun dēĸēnda 

sosyal, siyasal ve k¿lt¿rel olaylarēn kitlelere ulaĸtērēlmasēnda ºnemli ve etkin bir rol oynar. 

Afiĸler insanlar ¿zerinde estetik bir etkilenme yaratēr. Bu etkilenme sayesinde insanlarēn 

g¿nl¿k alēĸkanlēklarē ve d¿ĸ¿nce bi­imlerini yºnlendirir. Afiĸler hem i­ mek©nlarda hem de 

dēĸ mek©nlarda kullanēlabilir. Dēĸ mek©nda kullanēlan afiĸlerin boyutlarē i­ mek©n afiĸlerine 

gºre daha b¿y¿k olur. Bunun nedeni dēĸ mek©nda, uzak mesafelerden gºr¿lebilmesinin 

saĵlanmasēdēr. Afiĸler ¿lkemizde kullanēlan k©ĵēt formatlarē nedeniyle 70 X 100 

boyutlarēnda hazērlanmaktadēr. 

 

¥ĴRENME FAALĶYETĶï2 
 

AMA¢ 

ARAķTIRMA 
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2.1.2. Afiĸ Tasarēmēnda Dikkat Edilmesi Gereken Hususlar 
 

Tasarēmcē, ­alēĸmaya baĸlamadan ºnce geniĸ bir ºn araĸtērma evresi ge­irmelidir. 

Afiĸin t¿r¿ ve konusu doĵrultusunda yapacaĵē ­alēĸmayē ĸekillendirirken bazē hususlarē 

titizlikle dikkate almalēdēr. Bu hususlar; 

 

ü Afiĸ, insanlarē uyarēcē, duygusal mesajlar i­ermelidir. 

ü Afiĸ, izleyende ­arpēcē ĸekilde hēzlē ve etki yaratēcē mesaj taĸēmalēdēr. 

ü Afiĸ, vereceĵi mesajē, doĵrudan, kēsa ve ºz olarak vermelidir. 

ü Afiĸin gºrsel d¿zenlemesi, basit ve sade olmalēdēr. 

ü Afiĸte imgelere(resimlere) aĵērlēklē mesaj iletme gºrevi y¿klenerek, sºzc¿klerin 

sayēsē azaltēlmalēdēr. 

ü Afiĸ, kendine ºzg¿ olmalē ve benzer konulu afiĸlerden ayērt edilebilmelidir. 

ü Afiĸin grafik tasarēmē ºzg¿n olmalē, alēĸēlmēĸēn dēĸēnda dikkat ­ekici unsurlar 

i­ermelidir. 

ü Afiĸte kullanēlacak imge(resim) tek olmalē, birden ­ok imge kullanmaktan 

ka­ēnēlmalēdēr.  

ü Afiĸte gºr¿nt¿ karmaĸasē yaratacak kadar ­ok resim ve yazēya yer verilmemeli, 

yazē imgenin can sēkēcē ĸekilde bir tekrarē olmamalēdēr. 

ü Afiĸ en az 30 metre uzaklēktan okunabilecek b¿y¿kl¿kte ve okunaklē bir yazē 

karakteri kullanarak hazērlanmalē, s¿sl¿, okunmasē zor yazē karakterlerinden 

ka­ēnēlmalēdēr. 

ü Afiĸin etkisinin artmasēnda grafik tasarēm ºnem taĸēyacaĵēndan, se­ilen 

fotoĵraflar yeterince kontrasta b¿y¿kl¿ĵe ve renkliliĵe sahip olmalēdēr. 

ü Afiĸte kullanēlacak renkler geniĸ y¿zeyler ĸeklinde, parlak, canlē ve kontrast 

(birbirene zēt) olmalēdēr. 

ü Afiĸte kullanēlan renk okumayē kolaylaĸtērmalēdēr. Okumayē kolaylaĸtēran siyah 

ve sarē gibi zēt renkler tercih edilmelidir.  

ü Afiĸlerin asēlacaklarē yerlerde yaratacaklarē etki dikkate alēnmalēdēr. 

ü Afiĸlerin dēĸ ve i­ mek©nlarda yan yana ve toplu halde yaratacaklarē etki dikkate 

alēnmalēdēr. 
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Resim 2.1: Bir sinema afiĸi ­alēĸmasē 

2.1.3. Afiĸ Tasarēmēnda Kullanēlan Teknikler  
 

ü Ķll¿strasyon (resimleme) Tekniĵi ile Tasarēm: Bu teknik, tasarēmcēnēn 

yaratēcē g¿c¿n¿n, kalem ve fēr­aya h©kimiyetinin ortaya ­ēktēĵē bir ­alēĸma 

t¿r¿d¿r.  Bu teknikle yapēlan afiĸ ­alēĸmalarēnēn,  insanlarēn ilgisini daha fazla 

­ektiĵi gºr¿l¿r. Bu teknik sulu boya, kuru boya, pastel boya, akrilik boya ve 

p¿sk¿rtme boyalarla farklē ve deĵiĸik ­alēĸmalara imk©n verir. 

 

Resim 2.2: Bir afiĸ i­in ill¿strasyon tekniĵinde tamamlanmamēĸ bir ­alēĸma 
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ü Fotoĵraf Tekniĵi Ķle Tasarēm: Fotoĵraf, tek baĸēna yalēn bir ĸekilde afiĸte 

kullanēlabileceĵi gibi, farklē tekniklerle iĸlenerek de kullanēlēr. Fotoĵraf 

¿zerinde farklē sanatsal teknikleri bir tasarēm programē olan photoshop ile 

ĸekillendirmek m¿mk¿nd¿r. 

 

Resim 2.3: Fotograf tekniĵi kullanēlarak hazērlanmēĸ bir afiĸ ­alēĸmasē 

ü Karēĸēk Teknik Ķle Tasarēm:Bu teknikte her t¿rl¿ malzeme bir arada 

kullanēlabilir. Ancak farklē teknikler bir araya getirilirken, birbirleri ile olan 

uyumlarē saĵlanmalēdēr. Uyum saĵlanmadēĵē durumlarda estetik bir karmaĸa sºz 

konusu olur. 

 

Resim 2.4: Karēĸēk teknik ile tasarlanmēĸ bir sinema afiĸi 


































